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ZUM VEREIN
1. DIE MITGLIEDER UND FORDERER

Im Kalenderjahr 2019 setzte sich der gemeinniitzige Verein Media Smart e. V. aus insgesamt sieben

ordentlichen und sieben fordernden Mitgliedern zusammen.

Ordentliche Mitglieder:
& Skukunia B0 FERRERO Deutschland GmbH

HASBRO Deutschland GmbH

wu

4

Iy

IP Deutschland
LEGO GmbH
Mattel GmbH

TP
& Omnicom Media Group Germany GmbH
(Super L

RTL Disney Fernsehen GmbH & Co. KG

Bundesverband Digitale Wirtschaft e.V. (BVDW)

0 DVSI Deutscher Verband . . .
der SpielwarenindustrieeV.  Deutscher Verband der Spielwarenindustrie e.V. (DVSI)

0
OWM Organisation Werbungtreibende im Markenverband (OWM)
:RICH
HARVEST, Rich Harvest GmbH
sep(grgbq{ september Strategie & Forschung GmbH
%L)NET VAUNET — Verband Privater Medien e.V. (VPRT)
Z W Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. (ZAW)

Die Werbewirtschaft

Im Jahr 2019 ist dementsprechend weder ein neues Mitglied in den Verein eingetreten, noch ist eines

ausgetreten.



Der Vereinsvorstand setzt sich nach vor wie folgt zusammen:

Vorstandsvorsitzender:

e Claude Schmit (SUPER RTL)

Stellvertretende Vorsitzende:

e  Markus GroRRweischede (HASBRO)

e Andrea Katharin Steinkamp (FERRERO)
e Cornelia Krebs (IP Deutschland)

e Thomas Hinkel (OMD Germany)

Schatzmeister des Vereins:

e Dr. Martin Schneider (SUPER RTL)

2. DIE GESCHAFTSSTELLE

Die Geschaftsstelle war im Jahr 2019 bis Ende Februar mit einer festen Mitarbeiterstelle (Dr. Michael
Haas, Geschéftsfiihrer) besetzt, die eine wochentliche Arbeitszeit von 40 Arbeitsstunden umfasst. Seit
dem 01.03.2019 gibt es daneben eine weitere feste Mitarbeiterinnenstelle (Laura Langenbach,
Medienreferentin), deren wochentliche Arbeitszeit 20 Arbeitsstunden betragt. AuBerdem gibt es eine
Werkstudentinnenstelle, die ebenfalls mit bis zu 20 Arbeitsstunden pro Woche besetzt wurde. Bis
Mitte Juni war Lisa-Marie Gormanns als Studentin fiir den Verein tatig, seit Juni arbeitet Kristin Hecken
als Werkstudentin fiir den Verein. Innerhalb der Semesterferien konnten die Studentinnen den Verein
mit bis zu 40 Stunden/Woche unterstitzen. Zusatzlich gibt es seit dem 21.05.2019 bis voraussichtlich
20.2.2020 die Stelle einer Projektmitarbeiterin (Anna Keller), die den Verein bei einem mabb-
Drittmittelprojekt zum Thema Smart Speaker und Digitale Sprachassistenten (siehe Punkt 7.2)

unterstitzt.

3. DER EXPERTENBEIRAT

Der ehrenamtliche Expertenbeirat von Media Smart e. V. verzeichnet im Jahr 2019 insgesamt zehn
Expert*innen aus den Bereichen Wissenschaft, Forschung und Lehre, Bildung und medienpraktischer
Arbeit. Im Jahr 2019 durften wir Dr. Claudia Lampert, Prof. Dr. Gunnar Mau, Prof. Dr. Friederike Siller
sowie Maria Schniedermann als neue Mitglieder begriRen.

Dem Expertenbeirat gehoren an:

e Prof. Dr. Stefan Aufenanger (Universitat Mainz)

e Uta Brumann-Konig (Redakteurin und Grundschullehrerin)
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e Dr. André Czauderna (Cologne Game Lab, Institute for Game Development & Research)

e Dr. Eveline Hipeli (Pddagogische Hochschule Ziirich PHZH)

e Dr. Claudia Lampert (Leibniz-Institut fir Medienforschung | Hans-Bredow-Institut (HBI))

e Prof. Dr. Gunnar Mau (Deutsche Hochschule fiir Gesundheit und Sport)

e Llidia de Reese (Freiwillige Selbstkontrolle Multimedia-Dienstanbieter e. V.)

o Prof. Dr. Friederike Siller (Institut fir Medienforschung und Medienpadagogik, Technische
Hochschule Koln)

e Maria Schniedermann (Grundschullehrerin)

e Dr. Michael Haas (Geschéftsfiihrer von Media Smarte. V.)

4. BEITRAGSMODELL

Das folgende Beitragsmodell fiir die Mitglieder des Vereins wird seit dem Jahr 2018 verwendet. Die
Beitragszahlungen sind dabei abhangig von dem Jahresumsatz der Werbetreibenden, Agenturen bzw.
Vermarkter. So soll eine gerechte Beitragsstruktur sichergestellt werden. Eine genaue Auflistung der

Beitragszahlungen der Mitglieder von Media Smart e. V. befindet sich im Anhang I.
Jahresbeitrag ab 2018 Betragin €

Werbetreibende mit
mehr als 200 Mio. EUR jahrlicher Umsatz 18.500

Werbetreibende mit
Werbetreibende Umsatz zwischen 20 und 200 Mio. EUR 16.500

Ordentliche

Mitgliedschaft Werbetreibende mit

Umesatz kleiner 20 Mio. EUR 9.500

Agenturen mit Netzwerk/ Vermarkter 14.500

Agenturen /

Vermarkter
Alle unabhangigen Mediaagenturen 5.500

Fordermitglieder Verbande und kleine, inhfalbergfafuhrte Agenturen / 1.000
Unternehmen — keine Privatpersonen!

Abb. 1 Beitragsmodell fiir die Mitglieder von Media Smarte. V.

5. MEDIA SMART IN EUROPA
Neben der Initiative hierzulande werden Media Smart e.V. und die damit verbundenen medien-

padagogischen Angebote wie im Vorjahr auch in neun weiteren europdischen Landern (Finnland,



Belgien, Frankreich, Niederlande, Portugal, Portugal, Schweden, Ungarn und United Kingdom)

durchgefiihrt.



6. DIE TATIGKEITSFELDER DES VEREINS

ONLINEAUFTRITT

e www.mediasmart.de
KOOPERATIONEN /

NETZWERKARBEIT

MATERIALPAKETE
e Recherche INFORMATION /

e Evaluation WEITERBILDUNG

NEWSLETTER

o Weiterentwicklung _
» quartalsweise

Team Kommunikation DRITT-

ZIELGRUPPEN afhe o

e Geschaftsfuhrung \ INTERN. FACHTAGUNGEN / [ MITTEL-
* Grundschule . . _ _ - * Mitglieder MESSEN AKQUISE
* Vorschule Medienpddagogik | Vereinsorganisation  « Expert*innen
» Weiterfuhrende Schule e Padagog*innen

« Padagog*innen Koordination Studierende AKQUISE
- [Ea Praktikant*innen o Mitglieder
Eltern e Drittmittel

MEDIA SMART
EUROPA

PRESSE- UND
FREELANCER :
DISTRIBUTION FINANZEN « Webmaster [ OFFENTLICHKEITSARBEIT
STRATEGISCHE " Flyer

 Versand » Pressekit
WEITERENTWICKLUN
« Datenbankpflege RECHTLICHES c G o Texte

o Statistik + Gema ¢ Eaitrog SSUUKIE SOCIAL ¢ Wissenschaftliche

. . . . Imdqefilm MEDIA =
» Optimierung CLM System : \\gfrlg;gecht * Wissenschaftliche Impulse Beitrage

« DSGVO

e Druckabwicklung ¢ Rechnungsabwicklung

Abb. 2 Tdtigkeitsfelder des Vereins



7. HAUPTPROJEKTE

Folgende Projekte standen 2019 im Fokus der Vereinsarbeit.

7.1 AKTUALISIERUNG DER GRUNDSCHULMATERIALIEN

Im Sommer 2019 hat der Verein begonnen, die Materialien fiir die Grundschule umfangreich zu
aktualisieren. Daflr stand der Verein sowohl im personlichen Gesprach als auch via E-Mail im
Austausch mit den Mitgliedern des Expertenbeirats. Aullerdem fanden Fachgespriache mit
Lehrer*innen statt, die ihre direkten Erfahrungen aus dem Schulalltag weitergeben konnten. Neben
neuen Unterrichtseinheiten unter anderem zum Thema Smart Speaker und Sprachassistenten wird es
auch eigenproduzierte kurze Animationsvideos sowie Horspiele geben, die einfach und effektiv in den
Unterricht eingebaut werden kdnnen. Dafir hat Media Smart e. V. 2019 mit lokalen Kiinstler*innen
zusammengearbeitet, die die Stimmen sowohl fir die Videos als auch Horspiele eingesprochen haben.
Die Aktualisierung der Grundschulmaterialien soll wie das vorherige Paket kostenlos zur Verfligung

gestellt werden.

7.2 SPRACHASSISTENTEN UND SMART SPEAKER ENTDECKEN UND (BE-)GREIFEN

Im Rahmen des von den Medienanstalten Berlin-Brandenburg (mabb) geforderten
Drittmittelprojektes wird das Thema Smart Speaker und Sprachassistenten im Zusammenhang mit
Werbung medienpadagogisch aufgearbeitet. Die dafiir geschaffene neunmonatige Projektstelle wird
von der freiberuflichen Online-Redakteurin und Autorin Anna Keller besetzt. Im November 2019
wurden die ersten Ergebnisse bei der Konferenz , Advertising Literacy: Dealing with persuasive
messages in a complex media environment” in Wien prasentiert. Diese Fachtagung wurde von der
Universitdt Wien und der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik und Kommunikation (DGPuK)
ausgetragen (siehe 15.11). Im Mérz 2020 gibt es eine Info- und Diskussionsveranstaltung zum Projekt
in Berlin.

Im Rahmen des Projekts werden aullerdem Unterrichtseinheiten zum Thema Smart Speaker und
Digitale Sprachassistenten fir die Grundschule und weiterfliihrende Schule erstellt. Neben
Unterrichtseinheiten werden auch drei kurze Animationsvideos produziert, die in den Unterricht

eingebettet werden koénnen.

7.3 AKTION MENSCH PROJEKTFORDERUNG / BARRIEREFREIHE WEBSITE

Media Smart hat festgestellt, dass die Vereinsseite bislang nicht unter dem Aspekt der Barrierefreiheit
gedacht worden ist. Das sollte mithilfe einer Projektférderung von Aktion Mensch e. V. gedndert
werden. Der Plan ging auf: Dank des bewilligten Antrages kann durch die Férdersumme die Website

und somit die Vereinsarbeit und Informationen zur Werbe- und Medienkompetenz barrierefrei
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zuganglich gemacht werden. In diesem Zusammenhang erhofft sich Media Smart einen
weiterflihrenden internen als auch externen Lernprozess in Gang zu setzen, durch den mehr Menschen
fur das Thema Barrierefreiheit sensibilisiert werden. In einem ersten Schritt hat das Media Smart-Team
am 10. Dezember 2019 an einen Workshop vom ,,Biiro fiir Leichte Sprache KoéIn“ teilgenommen, der
einen informativen, spannenden und praxisnahen Einblick in das Thema Leichte Sprache gab und in
dem aktiv ein erster Text in Leichter Sprache fiir die Website produziert wurde. Ein weiterfiihrender
Workshop ist fir 2020 geplant. Gleichzeitig wird ab 2020 an der technischen Umsetzung einer

barrierefreien Vereinswebsite gearbeitet.

7.4 #INTERNETKANNICH - FORDERWETTBEWERB DER ERGO STIFTUNG , JUGEND & ZUKUNFT“

Media Smart hat sich beim Forderwettbewerb der ERGO Stiftung ,,Jugend & Zukunft” mit dem Projekt
"Der gestohlene Datenschatz von Werbecity" beworben. Die Stiftung setzt sich fir die digitale
Medienkompetenz von Kindern und Jugendlichen ein. Die Projektidee des Vereins - eine virtuelle
Abenteuerrallye - soll junge Menschen spielerisch fiir den bewussten Umgang mit digitalen Medien
sensibilisieren. Im Rahmen unseres Materialupdates sollte ein virtuelles Wimmelbild entstehen, das
mehrere Lernparcours enthdlt und einfach in den Unterricht integriert werden kann. Die Parcours
sollten jungen Menschen mithilfe von Storytelling unter anderem Themen wie Urheberrechte,
Cybermobbing, Privatsphare oder Tracking naherbringen. Die Projektidee von Media Smart hat den

Wettbewerb leider nicht gewonnen.

8. POSTALISCHER VERSAND DER GRUNDSCHULMATERIALIEN

Die Media-Smart-Materialien wurden im Jahr 2019 weiterhin zahlreich bestellt. Im Vergleich zu den
Vorjahren zeigt sich allerdings, dass zunehmend das Online-Angebot zum direkten Download der
Materialpakete genutzt wird (siehe 11.).

Bis zu einer Neuauflage der Grundschulmaterialien werden aus 6kologischen und 6konomischen
Grinden nur noch die Begleitmaterialien mit den Kopiervorlagen postalisch versendet. Die
dazugehorigen Sachinformationen stehen allen Interessierten als Download auf der Media-Smart-
Website zur Verfiigung.!

Im Jahr 2019 wurden dementsprechend 389 Exemplare der Grundschul-Begleitmaterialien versendet.

Damit hat der Verein 125 neue Grundschulen (= Erstbestellungen) in Deutschland erreicht.

! Media Smarte. V. 2011b.



9. POSTALISCHER VERSAND DER VORSCHULMATERIALIEN
Das Vorschulpaket wurde 2019 insgesamt 208 Mal versendet. Davon haben 120 Einrichtungen das

Paket erstmalig erhalten.

10. DIE ONLINE-INHALTE DER WEBSITE
Neben den bewahrten Hintergrundinformationen rund um die Themen Kinder, Medien und Werbung
stehen den Padagog*innen auf der Media Smart-Website weiterhin unsere umfangreichen und

kostenlosen Lernpakete fiir den Vorschul- sowie Grundschulbereich zur Verfligung.

11. DOWNLOADZAHLEN UND NUTZERVERHALTEN AUF DER WEBSITE

Der Verein kann mithilfe des Webanalyse-Tools etracker Aussagen liber die Nutzung der Website
(www.mediasmart.de) treffen: Im Jahr 2019 gab es insgesamt 36.576 Besuche auf der Website. Die
meisten Besuche sind auf der Seite zu vermerken, auf welcher die Materialpakete zum Download
bereitstehen (12.556), gefolgt von der Startseite (9.017 Besuche) und der Themenseite ,Geschichte
der Werbung" (5.168 Besuche).

Die meisten Besuche auf der Media-Smart-Website (38 %°) sind Suchanfragen bei google.com gefolgt.
24 % der Website-Aufrufe sind Uber einen Direkteinstieg zustande gekommen, weitere 18 % Uber
google.de. Das komplette Grundschulpaket® wurde 4.047 mal und das komplette Vorschulpaket® 967
mal heruntergeladen. Zu den beliebtesten Einzelbausteinen gehoren die ,Arbeitsblatter” der
Grundschulmaterialien (2.193 Downloads), die ,Anregungen fir den Unterricht” der
Grundschulmaterialien (1.842 Downloads) und die ,Sachinformationen Kinder und Werbung” der

Grundschulmaterialien (1.445 Downloads).

12. BESTELLVORGANG

Seit April 2013 wird innerhalb des Bestellvorgangs erhoben, wie viele Kinder voraussichtlich mit den
Materialien erreicht werden und wie die Besteller*innen von den Materialien erfahren haben: Dies
zeigt, dass im Jahr 2019 mehr als 31 % der postalischen Bestellungen (n= 597) aufgrund einer
Empfehlung getdtigt worden sind. Dieser Trend zeichnete sich bereits in den Vorjahren ab. Des
Weiteren haben die Lehrer*innen, Padagog*innen und Eltern geschéatzt, dass bereits bei dem ersten
Einsatz der bestellten Materialien — hierbei werden also die angegeben Zahlen aller Besteller*innen

addiert - insgesamt 15.861 Kinder erreicht werden®.

2n=36.576 Besuche

3 Media Smarte. V. 2011a.

4 Media Smart e. V. 2016a.

5> Die entsprechende Frage beim Bestellvorgang lautet: Wie viele Kinder werden Sie voraussichtlich mit den
bestellten Materialien erreichen (beim ersten Einsatz)?
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13. REICHWEITE DER SMART@DBOX

Mit der im November 2016 erschienenen Smart@dBox® wurde die Zielgruppe von Media Smart e. V.
um die flinfte und sechste Klasse erweitert. Bisher gibt es einen Themenbaustein tber die Plattform
Instagram. Weitere Bausteine zu digitalen Themen sind geplant. Die Schnellreader, die je einen
kompakten Uberblick zu einem Themenbereich geben, werden zusitzlich jeweils um praxisnahe
Anregungen fiir den Unterricht ergdnzt. Im Jahr 2019 wurde die Smart@dBox 590 Mal

heruntergeladen.

14. DAS TATIGKEITSFELD ,,KOMMUNIKATION*

Um moglichst viel Reichweite und eine positive Darstellung des Vereins Media Smart e. V. in der
Offentlichkeit zu erzielen, sind neben der vereinsinternen sowie medienpddagogischen Arbeit auch die

Offentlichkeitsarbeit und Kooperationen von groRer Bedeutung.

14.1 NEUES PRESSEKIT
Seit November 2019 gibt es ein neues Pressekit, welches den Verein und seine Arbeit in einem neuen

Look mit umfangreichen Informationen vorstellt (siehe Anhang Il).

14.2 DER MEDIA-SMART-NEWSLETTER

Mit dem Media-Smart-Newsletter informiert der Verein vier Mal im Jahr Uber Aktuelles aus dem
Verein, neue Studien und weitere interessante medienpddagogische Themen. Bei den
Abonnent*innen handelt es sich hauptsdchlich um Lehrer*innen, Multiplikator*innen,
Medienpadagog*innen, medienpadagogische Institutionen, Universitaten, Mitglieder oder
Kooperationspartner*innen.

In den ersten drei Ausgaben des Jahres 2019 gab es neben dem Interview in unserem ,Nachgefragt”-
Format’ auch je ein animiertes ,Nachgeschaut“-Erkldrvideo, das in wenigen Minuten
Sachinformationen zu wichtigen medienpdadagogischen Themen vermitteln soll. Diese werden
ebenfalls auf der Website® bereitgestellt und auf den Social-Media-Kanalen verbreitet. Die einzelnen

Newsletter-Ausgaben befinden sich in Anhang Ill.

6 Media Smart e. V. 2016b.
7 Media Smart e. V. 2018a.
8 Media Smart e. V. 2018b.
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14.3 DER MEDIA-SMART-WERBESPOT

Im Zuge der dritten Auflage des Materialpakets ,,Augen auf Werbung” wird seit 2011 der Media-Smart-
Werbespot auf mehreren TV-Kandlen der Mediengruppe, wie z. B. auf SUPER RTL, als Social-Spot
ausgestrahlt. 2019 wurde der Abspann mit aktualisierten Informationen und dem aktuellen

Vereinslogo erneuert.

14.4 DER MEDIA-SMART-IMAGEFILM
Seit Mai 2018 besitzt der Verein einen Imagefilm®. Der Imagefilm vermittelt einen Uberblick tiber die
Tatigkeiten und den Bildungsauftrag des Vereins. Der Film ist in Zusammenarbeit mit der RTL

Journalistenschule und make/c entstanden.

14.5DIE SOCIAL-MEDIA-AKTIVITATEN DES VEREINS

Mit Beginn des Jahres 2013 hat Media Smart e. V. damit begonnen, sich aktiv in Social-Media-
Netzwerken zu beteiligen. Aus Griinden der Kapazitdt und zu erwartenden Reichweite lag der Fokus
2019 vor allem auf der Kommunikation via Twitter. In Zukunft soll die Social-Media-Strategie erneuert
werden und die Aktivitat auf den anderen Plattformen wieder verstarkt steigen, um unterschiedlichste
Vereinsinhalte und -themen bestmoglich und plattformkonform zu kommunizieren. Dauerhaft
mochten wir mit unseren Social-Media-Aktivititen praxisnahe Informationen rund um die
Medienpadagogik und die Themenfelder Kinder, Werbung und Medien an die Abonnent*innen

herantragen.

Twitter

Twitter*® unterscheidet sich durch die Zielgruppe von den anderen betriebenen Plattformen. Wahrend
auf Facebook tiberwiegend Lehrer*innen Media Smart e. V. folgen, sind die Follower*innen auf Twitter
vermehrt aus dem wissenschaftlichen, geschéftlichen und gemeinniitzigen Umfeld.

Twitter ist nach wie vor die reichweitenstarkste Plattform fiir den Verein, allein im Jahr 2019 konnten
105 neue Follower auf Twitter gewonnen werden (2018: 521 Follower; 2019: 626).

Der erfolgreichste Tweet des Jahres erzielte 5.622 Impressions, wurde 17 Mal geteilt und erhielt 31

Likes (siehe Anhang IV).

% Media Smart e. V. 2018c.
10 MediaSmart_eV 2012.
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Pinterest
Auf Pinterest'’ haben wir 18 Pinnwinde, die nach Themen geordnet sind. Auf den verschiedenen
Pinnwanden finden Padagog*innen Werbebeispiele, die zum Beispiel nach ,Werbung zu

Weihnachten”, ,Werbeklassiker” und , Lifestyle-Werbung“ sortiert sind.

Facebook
2019 hatte Media Smart e. V. auf Facebook'? 185 Abonnent*innen. Durch die Seiten-Insights auf
facebook.com lasst sich ablesen, dass davon 69 % weiblich sind. Auferdem sind die meisten

Abonnent*innen (45 %) zwischen 25 und 44 Jahre alt.

YouTube

Auf YouTube®® ladt der Verein seine ,Nachgefragt’- und ,Nachgeschaut“-Videos hoch. Einige
»Nachgefragt“-Interviews sind auf der Vereinswebsite nur in einer gekilrzten Version zu sehen und
kénnen auf YouTube in voller Lange angeschaut werden. Auf der Plattform befinden sich auBerdem
die audiovisuellen und textlichen Dokumentationen zu dem Projekt Geno-TV. Das Material und die
inbegriffenen Erlduterungen und Herangehensweisen sollen Padagog*innen inspirieren und

motivieren, spielerisch werbe- und medienrelevante Themen im Unterricht zu integrieren.

15. KONTAKTE, KOOPERATIONEN UND AKQUISE

Der Verein hat im Jahr 2019 wieder an diversen Fachtagungen und weiteren Veranstaltungen
mitgewirkt. So ist Media Smart stets liber aktuelle medienpddagogische Themen informiert und
beteiligt sich am Fachdiskurs. Durch diese Aktivitaten ist ein reger Austausch mit unterschiedlichen

Zielgruppen gewabhrleistet.

15.1 MEDIENPADAGOGISCHER KUCHENTALK

Am 5. Februar 2019 fand der von der FSM veranstaltete Medienpadagogische Kiichentalk zum Safer
Internet Day in Berlin statt. Expert*innen aus der Medienpadagogik, Medienforschung sowie dem
digitalen Raum diskutierten Uber die Frage, wie Kinder- und Jugendmedienschutz und aktive
Teilnahme von Kindern und Jugendlichen im digitalen Raum zusammenpassen. Media Smart wurde
von dem Geschaftsfiihrer Dr. Michael Haas vertreten. Beim Kiichentalk dabei waren unter anderem

Expertenbeiratsmitglied Dr. Claudia Lampert sowie Cyberkriminologe Thomas-Gabriel Riidiger.

11 Media Smart e. V. 2018d.
2 Media Smart e. V. 2013.
13 Media Smart e. V. 2018.
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15.2 peb-KONGRESS

Media Smart e. V. war am 20. Februar 2019 auf dem peb'*-Kongress , Gesund aufwachsen in einer
digitalen Welt” in Berlin mit einem Prasenzstand auf dem sogenannten Interaktiven Markt vertreten.
Der Verein tauschte sich mit vielen Expert*innen aus und dem Fachpublikum wurden die didaktischen

Lehr-/Lernmaterialien vorgestellt.

15.3 FACHTAGUNG KINDERWELTEN 2019

SUPER RTL und IP Deutschland erforschen kontinuierlich die Lebenswelten von Kindern. Auf der
jahrlichen Fachtagung ,Kinderwelten” prasentieren sie in Zusammenarbeit mit unabhdngigen
Instituten neue Grundlagenstudien und zeigen, wie Werbung kindgerecht eingesetzt werden kann. Im
Rahmen dieser Veranstaltung am 2. Mai 2019 war Media Smart e. V. erneut mit einem
Informationsstand prasent. Der Verein fiihrte zahlreichreiche Gesprache mit Tagungsgasten und
verteile nachhaltige Give-aways in Form von Mehrwegfrischenetzen (zur Plastikreduzierung im Obst-

und Gemiisebereich), die jeweils mit einer Seedbomb und einem Infoflyer bestlickt waren.

15.4 MEDIA SMART EXPERTENBEIRATSTREFFEN

Der unabhédngige und ehrenamtlich agierende Expertenbeirat berdt das Media Smart-Team bei der
medienpddagogischen Arbeit, insbesondere bei der inhaltlichen und methodischen Entwicklung der
Unterrichtsmaterialien. Am 6. Mai 2019 fand ein Treffen der Beiratsmitglieder in KoIn statt, bei dem
unter anderem (ber die aktuelle Vereinsarbeit und anstehende Projekte diskutiert wurde. So wurde
auch Uber die (Weiter-)Entwicklung des Expertenbeirats selbst gesprochen. Die Teilnehmenden
machten aullerdem konkrete inhaltliche Vorschlage im Hinblick auf die Aktualisierung der
Grundschulmaterialien und gaben neue spannende Impulse flir weitere Projekte. Ein Treffen des

Expertenbeirats soll nun nach Méglichkeit jahrlich stattfinden.

15.5 GMK-FACHTAGUNG ,, SEXUALITAT UND DIGITALE MEDIEN“

Am 3. Juni 2019 nahm Media Smart an der Fachtagung der Gesellschaft fiir Medienpadagogik und
Kommunikationskultur (GMK) ,Sexualitait und digitale Medien. Pravention - Doing Gender -
Empowerment” in der Stadtbibliothek Bielefeld teil. Impulse und Diskussionen aus der Forschung und
Praxis sowie Praxisworkshops vermittelten aktuelle Themen der Medienpadagogik (z. B. Doing Gender
auf YouTube und Instagram — Ein Blick auf Selbstinszenierungen von Jugendlichen in den Sozialen
Medien) und regten zur Erprobung aktueller Methoden fiir die konkrete medienpadagogischen Praxis

an.

14 plattform Erndhrung und Bewegung e. V.
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15.6 SITZUNG AG KRITERIEN VON fragFINN e. V.
fragFINN ist eine Suchmaschine, die speziell fiir Kinder entwickelt wurde. Die Besonderheit der
Kindersuchmaschine ist, dass nur gepriifte Online-Angebote bei den Suchergebnissen erscheinen. Um

“> der von der AG Kriterien

dies zu garantieren, gibt es bei fragFINN einen ,Kriterienkatalog
regelmaRig erarbeitet und aktualisiert wird. Die AG Kriterien ist eine Expertenrunde von
Padagog*innen und Fachkraften. In gemeinsamen Sitzungen werden Richtlinien fiir die Prifung von
Online-Angeboten geschaffen. Ein wichtiges Thema bei der Entwicklung solcher Richtlinien ist auch der
Umgang mit Websites, bei denen (verdeckte) Werbung auftaucht. Aus diesem Grund ist die
Fachkompetenz von Media Smart e. V. bei der AG Kriterien von groRer Bedeutung. Dieses Jahr trafen

sich die Teilnehmenden am 14. Juni 2019 in Berlin.

15.7JFC FACHTAGUNG ,BETEILIGEN - BILDEN - BEGLEITEN”

Das jfc Medienzentrum hat am 3. Juli 2019 den UPLOAD-Fachtag veranstaltet, bei dem auch Media
Smart vertreten war. Unter dem Motto ,Erziehen in digitalen Zeiten” erhielten die anwesenden
padagogische Fachkrafte in verschiedenen Vortragen, Diskussionen und Workshops neue Impulse fir
die medienpadagogische Arbeit in einer digitalisierten Lebenswelt. Verschiedene Perspektiven zeigten
Themen und Methoden auf, wie Padagog*innen und Eltern junge Menschen in die digitale Zukunft

nachhaltig begleiten kénnen.

15.8 MEDIENPADAGOGIK PRAXISCAMP

Am 5. und 6. September fand das vierte Medienpadagogik Praxiscamp in Leipzig statt. Das bunte und
vielfdltige Programm beinhaltete unter anderem Themen wie politische Bildung, Nachhaltigkeit,
Datenschutz und Influencer. Dariiber hinaus fand ein reger Fachaustausch statt an dem sich Media
Smart beteiligte. Die Teilnehmenden aus den verschiedensten Bereichen der Medienpadagogik

konnten sich Gber ihre Projekte aus der medienpadagogischen Praxis austauschen.

15.9 NETZWERKTAGUNG , MEDIENKOMPETENZ STARKT BRANDENBURG"

Die Netzwerktagung ist ein Angebot des Imb - Landesverband Medienbildung Brandenburg und fand
am 29. Oktober 2019 bereits zum 8. Mal statt. Unter dem Thema ,,(Smile, Zwinker, Grr) Padagogische
Antworten auf die Herausforderungen einer digitalen Kommunikationskultur” wurde unter anderem
Uber zeitgemaRe Lehr- und Lernangebote sowie lGber die Rolle der Medienbildung im Hinblick auf eine

verantwortungsbewusste Kommunikation diskutiert. Neben spannenden Vortrigen gab es

15 fragFINN e. V. 2018.
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https://eltern.fragfinn.de/ueber-fragfinn/kriterienkatalog/

praxisorientierte Workshops. Die Projektmitarbeiterin Anna Keller nutzte die Tagung zum
Fachaustausch und gab und bekam wertvolle Impulse fir das Thema Smart Speaker und

Sprachassistenten in der Medienpadagogik.

15.10 ADVERISING LITERACY-KONFERENZ WIEN

Media Smart war vom 27. bis 29. November zu Gast auf der Advertising Literacy-Konferenz ,Dealing
with Persuasive Messages in a Complex Media Environment” in Wien. Anna Keller und Dr. Michael
Haas referierten zum Thema ,Alexa, adv(ert)ise me! How digital assistants and smart speakers
challenge advertising literacy and its training amongst children”. Dabei konnten Sie sich tber groRes
Interesse und spannende Riickfragen seitens der Zuhorer*innen und anderer Vortragender freuen.
Veranstalter der Konferenz waren die DGPUK (Deutsche Gesellschaft fiir Publizistik und
Kommunikation) und die Universitdt zu Wien. Teilgenommen haben Forschungsteams aus ganz
Europa, u. a. von der Amsterdam School of Communication Research (Niederlande) und von der Ghent

University (Belgien).

15.11 SONSTIGER FACH- SOWIE KOOPERATIONSGESPRACHAUSTAUSCH

Im Laufe des Jahres 2019 hat sich der Verein mit zahlreichen Partnern getroffen und seine
Vereinsarbeit vorgestellt. So fand ein Treffen mit dem , Kinder & Jugend Marketing Kontor” (KIMK) am
24. Juni statt. Hier fand ein spannender Austausch statt, infolgedessen Dr. Michael Haas einen
Gastbeitrag® iber die Arbeit von Media Smart fiir den Blog des KIMK geschrieben hat (sieche Anhang

IX). Des Weiteren fand am 5. August ein Gesprach mit dem jfc Medienzentrum statt.

16.DIE KOOPERATIONEN

Kooperationen sind fiir den Verein ein wichtiges Instrument flir den Wissensaustausch. Der Austausch

mit verschiedenen Zielgruppen tragt zusatzlich zu einer grolReren Reichweite bei.

16.1 DIE KOOPERATION MIT fragFINN e. V.

Media Smart e.V. steht seit dem Jahr 2009 mit fragFINN e. V. im regelmafRigen Austausch zum Thema
,Werbung und Kinder im Internet. Da einige Internetanbieter vorhandene einheitliche Kriterien'’ fiir
Form, Inhalt und Platzierung von Werbung auf Kinderwebseiten nicht konsequent umsetzen und

kinderbezogene Werbung im Internet immer wieder in den Fokus einer kritischen Offentlichkeit gerét,

6 Haas, Michael 20109.

177Zu nennen sind hierbei z.B. die Verhaltensregeln des Deutschen Werberats fiir die Werbung vor und mit
Kindern und Jugendlichen in Fernsehen, Radio und Telemedien (https://www.werberat.de/werbekodex/kinder-
jugendliche) sowie der Werbekriterienkatalog von fragFinn e. V. (https://eltern.fragfinn.de/ueber-
fragfinn/kriterienkatalog/).
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mochten die beiden Vereine weiterhin den Austausch unter medienpadagogischen, juristischen und
wirtschaftlichen Aspekten vorantreiben und gemeinsam fiir das Thema ,Werbung auf Kinderseiten”

sensibilisieren.

16.2RICH HARVEST

Im Rahmen der Aktualisierung der Unterrichtsmaterialien hat Media Smart kurze Animationsvideos zu
medienrelevanten Themen erstellt, die als Einstieg in den Unterricht verwendet werden kénnen (s.0.).
Das Fordermitglied Rich Harvest hat sich bereit erklart, den Verein bei der Post-Production der Videos
zu unterstiitzen: Durch die Integration von zusatzlicher Atmo und Musik werden die Filme weiter

aufgewertet.

16.3SIN - STUDIO IM NETZ e. V.

Der Kontakt zwischen Media Smart und dem SIN entstand wahrend des medienpadagogischen
Praxiscamps (siehe 15.8). Michael Haas und Bjorn Friedrich vom SIN tauschten sich tiber das Thema
Smart Speaker aus. Da auch das SIN aktuell medienpadagogische Materialien entwickelt, die Kindern
und Jugendlichen einen kompetenten Umgang mit Sprachassistenten vermitteln sollen, ist angedacht,
das SIN zur Projektabschlussveranstaltung zum Smart Speaker Projekt als Referent ,mit ins Boot zu

holen”.

16.4 ZENTRUM FUR VERBRAUCHERSCHUTZ UND VERLETZLICHE VERBRAUCHER

Das Zentrum fir Verbraucherschutz und Verletzliche Verbraucher mochte mit seiner Forschung
Menschen unterstiitzen, die aus unterschiedlichen Griinden in ihrer Rolle als Verbraucher*innen im
Hinblick auf Kauf- und Konsumentscheidungen Unterstiitzung bendtigen. Mit Prof. Dr. Gunnar Mau als
Mitglied unseres Expertenbeirats und als einer der Initiatoren des Zentrums konnte sich der Vereint
Uber eine mogliche Kooperation austauschen. So soll die Abschlussveranstaltung des Media Smart
Projekts zum Thema Smart Speaker und Digitale Sprachassistenten ebenfalls in Zusammenarbeit mit

dem Zentrum flr Verbraucherschutz und Verletzliche Verbraucher stattfinden.

16.5 COMIC ON! THEATER ZUM THEMA WERBUNG

2016 und 2017 war das Praventionstheater Comic On! mit der Produktion PAPPE LA PAPP unterwegs.
Die Theaterproduktion ist mit Sitz in Kbln als Tourneetheater fiir Kinder und Jugendliche im
deutschsprachigen Raum unterwegs. In dem Theaterstiick dreht sich alles um die Themen Konsum,
Werbung und Nachhaltigkeit. Das Stiick soll dazu beitragen, dass Grundschiiler der dritten und vierten
Klassen Konsumkompetenz entwickeln, um Werbung so leichter hinterfragen zu konnen. Das

Theaterstlick dauert 40 Minuten, gefolgt von einer Spiel- und Gesprachsrunde, um das Erlebte zu

17



reflektieren und zu vertiefen. Media Smart hat das padagogische Begleitmaterial zu diesem Stlick

konzipiert und zur Verfligung gestellt.

16.6 RTLJOURNALISTENSCHULE
Im Zuge der Umsetzung eines Imagefilms hat Media Smart mit der RTL Journalistenschule

zusammengearbeitet. Der daraus entstandene Imagefilm ist online abrufbar™.

18 Media Smart e. V. 2018f.
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ANHANG

I.  BEITRAGSZAHLUNGEN DER MITGLIEDER

Beitragszahlungen Betragin €
FERRERO Deutschland GmbH 18.500
LEGO GmbH 18.500
RTL Disney Fernsehen GmbH & Co KG 18.500
Mattel GmbH 16.500
Hasbro Deutschland GmbH 16.500
IP Deutschland GmbH 14.500
Omnicom Media Group Germany GmbH 14.500
VAUNET — Verband Privater Medien e.V. 1.000
BVDW Bundesverband Digitale Wirtschaft e.V. 1.000
OWM Organisation Werbungtreibende im Markenverband e.V. 1.000
ZAW Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. 1.000
September Strategie und Forschung GmbH 1.000
Rich Harvest GmbH 1.000
DVSI Deutscher Verband der Spielwarenindustrie e.V. 1.000
Summe 124.500

Tabelle A. 1 Beitragszahlungen der Mitglieder von Media Smarte. V.

Informationen:

e Die Eingruppierungen der bestehenden Mitglieder beruhen auf folgenden Annahmen der
Jahresumsétze: LEGO 438 Mill.,, Mattel 157 Mill., SUPER RTL 151 Mill., Hasbro 29,8 Mill. (Quelle:
Bundesanzeiger/Statista)™®

e SUPER RTL zahlt freiwillig den Hochstbeitrag.

e Die Mitglieder teilen dem Verein etwaige Anderungen des Rahmenbeitrages aktiv mit. Media
Smart halt sich das Recht vor, den Beitrag zu tiberprifen.

19 Keine Infos zu FERRERO Deutschland, eine Eingruppierung in die héchste Stufe ist jedoch anzunehmen.



II. MEDIA SMART PRESSEKIT

MEDIA SMART

PRESSEKIT

TAND NOVEMBER 2019

INHALT

SEITEL  Wasist Media Smart?

SEITE2 Unsere Auszeichnungen
SEITE3 10 Keyfacts tiber Media Smart
SEITE4  Meilensteine

SEITE5  Unsere Services

SEITE6  Kinder und Werbung

, S
AUSGEZEICHNET!

-

gestaltet, wird,
‘und aktiviert. Dabeiist die Fachlichkeit :

Im November 2018 wurde die Versinsarbeit vom Medienkompetenzportal
NRW als Empfehlung des Monats susgezsichnet:

Media jert sei ein Thema, dessen Aktuali-

tét seit vielen Jahren nicht nachlasst. Durch die

affentiichen

Bersitstellung von didaktischen Materialien fir Erziehende und Lehrkréfte

Die Entwicklung des Multi
dass Media ch in Zukunft anstrebt, viele Kinder und
Pédagog/innen zu erreichen.”
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dien-. il
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wird Medien- und Werbemedienkompetenz zu einer

gestalteten
Media ieht di
liche Aufgabe ar

Seit 2004 setzt sich die gemeinnitzige, internationale

Doch wo beginnt die i Media

g von wichtigen Informa-

ter an. Hier haben Heranwachsende den ersten Kontakt

i in der padagogischen (Frih-)Erziehung
&in und stelt ein vielfaltiges und kostenloses Angebot
an Materialien und Praxisangeboten fir Lehrkrifte, Pa-

2u Medien und Werbung. dagoginnen, Eltern und Kinder verschiedener Alters-
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MEILENSTEINE

EINE SPANNENDE REISE...

2005
Veréffentlichung des ersten
Grundschulpakets

2009
Start der Schiiler-Workshops

2010
Nominierung fiir den
Klicksafe-Award

Verdffentlichung dntm Auflage
des Gmndschulpakets

bau Fortbildungsangebot fiir
Lehrer*innen

2013
Start der ersten Media

Smart Kinderredaktion

2014
des europaweit

.Geno TV

2015
Start von Workshops(ir

KINDER UND WERBUNG \

!

AUFKLARUNG AB DEM VORSCHULALTER? v

Digitale Medien sind omniprasent und begleiten den
gesamten Tagesablauf von Kindern und Jugu\dk:hen

Anstatt Kinder und Jugendliche per se von Werbung
auszuschlieSen, sollten sie frinzeitig lemen, Werbung

Dadiese

ersten Erfahrungen mit dem Fernseher und den Smart
phones oder Tablets der Eltern. Die Moglichksiten, Wer-
bebotschaften wirksam in ihren Alltag zu integrieren,
haben sich dadurch deutlich erweitert.

Werbung ist allgegenwartig, such wenn diese nicht im-

ighsiten im Zuge der i i von
Heranwachsenden nicht alleine gelemt werden,
aktive, professionell gestiitzte Medien- und Werbebil-
dungsprozesse in unserer Digitalgesellschaft wichtiger
denn je. In diesem Kontext ist es unumganglich, dass
Kinder und Jugendh:he selbstverstindlich mnermlb
der des

in der Regel noch nicht in der ug‘ ne, unmit it Werbung
vom Programm zu unterscheiden. Sie singen beispiels-  sammeln.

weise die singangigen Werbsjingles nach, ohne diese

2u bewerten. Meist mGgen sie die Werbung, weil das be-  Doch wo beginnt die mmnxwmmlm" Med:

ild i i ichtigen Informa-
tes. Kurzui tionen dber Vorschulal-
Hmnrrng-n bleibt haufig aus. ter an. Hier haben Heranwachsende den ersten Kontakt

2u Medien und Werbung. Durch die Med‘en- und Werbe-
Aber auch Jugendiche sind sehr empfanglich fiir Wer-

beinhaite und verfigen hiufig Gber geringere Schutz-

stehen im Alltag vermehrt der Aufgabe gegenber, Wer-
bung von redaktionellen Inhaiten zu unterscheiden.

Die Facetten von Onlinewerbung sind gerade fiir Heran-
wachsende nicht immer deutlich erkennbar. Besonders
i , dieinil Rolleal
Stars fir viele Kinder und Jugendliche eine Vorbildfunk-
tion haben, wird von der Werbebranche immer mehr
genutzt Auf Plattformen wie YouTube oder Instagram

diese in der Regel euphorisch. Die Fan-Gemeinde ver-
traut der Meinung dass di

ir sie getten.

Unm Kinder und Jugendliche vor dem Einfiuss der Wer-
bung 2u bewahren, werden immer wieder Werbever-
bote gefordert. Doch Werbeverbote alleine reichen
aus padagogischer Perspektive nicht aus und lsen das
Problem nicht, sie verschieben es: Irgendwann ist jedes
Kind volljshrig und spitestens ab diesem Zeitpunkt
muss es eigenverantwortiich im marktwirtschaftiichen
Ohne jeglic

mett 2u haben, ware s der Werbung schonungslos aus-
geliefert

ist di
keit, dass dieser (ErstKontakt reﬂekt-en durchgefiihrt
‘wird, wesentlich hoher.

Nur ein reflektierter und kompe-
tenter Umgang mit Medien- und
Werbeformen kann Risiken und Ge-
fahren vorbeugen und groBtmogli-

che Chancen in der Nutzung und im
Umgang fordem.

Fortfiihrung Abb. A. 1 Media Smart Pressekit 2019

UNSERE SERVICES

UNSER VORSCHULPAKET
Die Férderung von Werbekompetenz sollte bersits in den
ersten Lebensjshren eriolgen, denn hier werden die Wei-
chen fiir zukunftiges Konsumverhalten gestellt. Mit dem
Elementarpakst Werbung entdecken und (be-jgrsifen -

SMART@DBOX

Soziale Netzwerke sind nicht mehr aus dem Alltag der
Jugendiichen wegzudenken. Bei vielen Eltern und Leh-
rerinnen herracht gerade in Bezug suf die Social Me-
dia-Nutzung ihrer Kinder baw. Schilerinnen sine grofe

mit dem Herwurm Ojoa
erste umfangreiche Vorschulmaterial zum Thema Werbe-
kompetenz- und Wahrehmungsférdsrung kostenios zur

L Wit bistet Media Smart sine
Unterrichtsreihe zum Thema ,Werbung und soziale Me-
dien, die sich an weiterfilhrends Schulen richtet. Neben

Verfiigung. Liniz an Er-
zigherinnen in jie an und

der ersten und zweiten Klasse, die im Rahmen ihrer pads-
gogischen Arbait das Thema Werbung behandsln wallen.
In insgesamt finf Bausteinen werden die klassischen Wer-
betriger Anzsige, Fernsehen, Internet, Radio und Plakst
altersgerecht lmd alltagskonform behandelt. Vom Einkauf

Gestaltung vor - zisl

soll das Materisl fundiertes
iiber die i i i
Social Media-Plattformen vermitteln. Dabei greift die

P
fir Schritt um weitere Folgen erganzt

ist es, den Kindem einen Einblick in die
Formen und Maglichikeiten von Werbung 2u geben. Ferner

und Plat-

zierungen DaslL

umnmompm_ dass jewsils sines derfiinf Bausteine
kann._ Es

ICHE BERATUNG
Neben der Erstellung von medienpadagogischen Schul-
materialien und Konzeption von Workshops, steht Me-
dia Smart Eltern, Pédagoginnen und Untsmehmen be-
ratend zur Verfiigung. Als erfahrener Ansprechpartner
in Sachen Warbe- und Memmknmpebenz batreut der
Verein auch

samtnote sehr gut” bewertet.

AUGEN AUF - WERBUNG!
Fast zwei Drittsl aller Grundschulen in Deutschiznd ha-
ben das Grundschulpaket Augen auf Werbung" bestelt,
oft mehrfach. Es basiert auf einem

Media Smart ist iuﬁ!rdem lkhuer Teilnehmer der me-

pri-
sent und publiziert regelmilig in ramewunnn.en Die

alisiert und erweitert werden. In padagogischen Ausbil-
i jie i i ie Media

e e e
Basiswissen Gber Werbung u:

Medieneriebnisse heutiger Kmderm vermittein. In .:nt
Unterrichtseinheiten werden die klassischen Werbetrizer

mit Hilfe der Media Smart-Figuren Felix Fernsshen, inge
Intemet, Paul Plakst, Ralf Radio und Anne Anzeige vorge-
stellt und bearbeitet. Das Materialpaket Augen auf Wer-
bung* enthalt sin Lehrerhandbuch mit Sachinformationen
rund um Medien, Werbung und Konsum, Unterrichtsvor-
schlige und Kopiervorlagen sowie Online-Begleitmaterial
m inem Unterrichtsfilm und Werbsbeispislen, die zur
Diskussion anregen.

KURZUM:
\ 1,  Hemsck umersr Arbek snd unsare kosten-
& .. losen Materlalien, dle wir fur Vorschae. und
Grundschuls anbisten.

ursere mm@dw richtet sich an wedter-
flbvende Schalen. Workshop-Angebote und

sevutung fur Absolvereen, fa-
(und Untemehmen runden unser

I

Friry

J
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Hallo liebe Lesers,

Im ersten Newsletter diesen Jahres stellen wir thnen unsere neue Video-Kategorie
Nachgeschaut vor, in der wir Sie mit Sachinformationen zu verschiedensten Themen
versorgen. AuBerdem haben wir auf der did; mit med di

Vertretern daruber gesprochen, welkche Th In der & dagoghk zurzeit ders
nachgefragt sind. Bin Therna, weiches sowohl Padagogen als auch Eltern taglich begegnet,
Ist die Medi G von Her chsenden. Hierzu stellen wir thnen eine App vor, mit

der jeder das eigene Medienverhalten am Smartphone becbachten, reflektieren und
vielleicht ein bisschen "Medienfasten” ausprobieren kann.

Es grifit Sie herzlich
das Medis Smart-Team

MEDIA SMART E.V. AKTUELL
Neues Informationsangebot

im Gesprach mit Lehrern haben wir herausgefunden, dass
madiosmert Themen wie 2. B. Medienkompetenz im Unterricht oft nicht

e behandeit werden, well sie als "Reikothemen” eingestuft
werden. Die Lehrer berichteten, dass sie sich weder
ausreichend Informiert noch als Experten fuhlen. Unter
anderem aus diesemn Grund haben wir die neve Kategorie
Nachgeschaut eingefuhrt, um mehr Informationssicherheit zu bleten und Hemmschwellen
abzubsuen. In den kurzen Videos werden in bis zu drel Minuten Sachinformationen zu
wichtigen Themen und Begriffen nund um die Medienpddagogik vermittelt.

Nochgeschaut

P ————
Jum ersen Video

Verstarkung im Media Smart-Team

Seit Mirz haben wir ein neves Teammitglied: Laura Lang: h, Sie L (2t das Team
als Medienreferentin.

ey
NACHGEFRAGT

Medienpidagogik im Jahr 2019
- Ein Rundgang auf der didacta Bildungsmesse

Auf der didacta sind wichtige Vertreter aus der
Medienpddagogik an einem Ort versammelt. Diese
Chance haben wir genutzt, um nach aktuellen
Trendthermen in der Medienpadagogik zu fragen.
AuBerdem haben wir den Fokus auf die Digtaliderung
gelegt und wolken wissen, wie die dightale Schule von
morgen aussieht. Das Ergebnis zeigt: Digitale Medien
msen in Schulen mitgedacht werden.
Bk: Cr. Vars fricke, Ricaste Sonderrsenn Sle sollen hierbel keine Unterrichtsinhake ersetzen,
sondern als Hilfsmittel dienen, um die Fahigketen der Kinder zu fordem.

| 2um Wideo lntsrview |
| Sttt s

Abb. A. 2 Newsletter Ausgabe 01/2019



NACHGESCHAUT
Big Data - Was ist das?

Was bedeutet Big Data und warum betnifft das

jeden? Diese und Fragen b tet
unser erstes Mschgeschaut-Video: Anhand des
Alhagsvon Protagontst Bennrden

Ber b und A = che von

Bogbmdtmeum. Zudemﬂ\ema‘&omu
Was geht mich das an?” haben wir auerdem ein
Interview mit Gerda Sieben gefuhrt.

| Interview mit Gorda Sieben || Big Datn Video |

AKTUELLES, STUDIEN UND ONLINE-ANGEBOTE

Report: Kinder als YouTube-Stars
YouTube gehirt zu den beliebtesten Angeboten bel Kindern zwischen 8 und 13 Jahren.
Dabel sind sie hiufig auch selbst aktiv und vertffentlichen Inhalte, einige Accourts
s’rams:hgrdersdldthtn. Jugendschutz.net untersucht Im aktuellen Report

ds 17 belieb Kinder- und Familienkandle auf YouTube, um zu prifen, ob
und Inwlefern Persdniichkeftsrechte von Kindemn verietzt werden. Die Ergebnisse zeigen,
dass hler noch groSer Handlungsbedarf besteht.

REPORT .

13 VouTutow Astiima md
Q * 20,000 Abonnenien

in 29% der Fialle agivren Kinder m Rulienhischans

dar Videos werden Kinder in privaten Situationen g

In AT dae Victeos werten amotional stark auigulatens Situstionen geasigt

nd die Kinder worig oder loicht bokieidet

11 A7 der Videos werden Kindes i peeniichars Situutionen geiegt,

der Inhalte geben sensihie Daten prels

Quebe: jugendschutz.net 2019: Report: Kinder 3k YouTube-Stars,

FUNDSTUCK
Digital Detox - Das "Medienfasten™
Gerade zur Fasterze fragt man sich als Eiterrtell oder Padagoge vielleicht, ob ene -
zumindest reduzierte - Medlenfastenzes eine gute Alternative zum traditionellen
SuBigkeitenfasten ware.
Eine Moglichielt Ist es, *Zeit-Kantroli-Apps® in den Altag zu integrieren. Mit diesen kénnen
Eltern die Medi der Herar hsenden mitverfolgen. Der erste Schritt solite jedoch
immer ein Dialog mit den Heranwachsenden sein, um sich mit dem Thema

dlenk derzusetzen.

P

Fortfiihrung Abb. A. 2 Newsletter Ausgabe 01/2019



Forest App

Die Forest App ist weniger ein Kontroll-Tool als
vieimehr ein spiderisches Instrument, um die
egene Medienzelt zu reflektieren. Die
Handhabung st einfach: Man legt eine bestimmite
Daver fest, In der man das Smartphone

nicht benutzt, Wenn die Zeituhr abgelaufen Ist,
wird ein Baum gepflanzt. Benutzt man das
Smartphone vor der abgelaufenen Zeit, stirbt der
Baum.

Im Google Play Store st die App kostenlos, 105-
Nutzer zahlen fur die App 2,25 €. Ein schéner
Nebeneffekt: Durch das Medienfasten pflanzt das
Unternehmen reale BSume auf der ganzen Welt -
insgesamt bereits schon 408,304 an der Zshl.

| Zar Webssite der App lur melw Infes |

e S "She Himart A TEe Metanen und NaTer Die watiche
rpdriet

e
Madla St 4\, Piosmepias | 50679 Kain
Tebaorr 3224 46-24000: Towlue 022445821330

4

Farva Grerwra - farine de Lzams L T 5 Lina-Manie

Shvtiche Umeserschis Segen want nicht sndes werTweric Sel Meacts Semt o V. Dhe Redisizer von Weze Smac s V. Chamizers
e Gawcrte 13 e rhale acerner Lmks

Wiene Sie can Newnielar richt Tair emtet woler, htccer Tie aich o stmrelder.

DMARIALE S P4k

€203 Mg Dran a v
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Hallo liebe Leser:,

der Sommer =2 da! Wir empfehlen: ein muwdnmm und die bunte
Themenmischung in diesem Newsletter. Ex erwartet Sle unter andi unser brandaktuelles
Nachgefragt-Video. Darin erzshit uns Priester-Influencer Christian Jasper unter anderem, wie
er mit Hatespeech auf Instagram & Co. umgeht. In unserer Rubrik Nachgeschaut gibt es
ebenfalls ein neves Erkldrvideo zur Geschichte der Werbung — fir Klein und Grof! AuBerdem
haben wir fiir Sie einige Ergebnisse der KIM-Studie 2018 sowie der Studie .Unboxing YouTube®
zusammengestelit. Letztere hat die deutschen Top-100-YouTube-Kansle qualitativ u.mermdn
und dabe! ein b d Aug k auf den wachsenden Bereich des Infl Marketings
gelegt.

Viel SpaBl

Ex gruBt Sle herziich
das Madia Smart-Tearn

MEDIA SMART E. V. AKTUELL
Neue Mitglieder im Expertenbeirat

Or. Claudia Lampert, Prof. Dr. Gunnar Mau und Prof. Or. Friederike Siler (v. L n. r.) verstirken set
Mal 2019dasExpenertmt-Tum Der Expertenberrat beriit den Verein ehrenamtiich bei
hen und haftichen Fragestellungen.

-

Lehrer-Autoren gesucht

For die Aktuaiierung des Grundschulpakets st der Verein auf der Suche nach kreativen
Lehrerinnen und Lehrern, die Lust und Zelt haben an den neuen Unterrichtsmaterialien von Media
Smart e.V. mitzuwirken. Werden [hre Einsendungen in unsere Materialien eingebunden, erhalten
Sie elne Aufwandsentschidigung und auf Wunsch eine namentiiche Nennung Im

Grundschulpaket-Update.
l Zur Masschenibon g ]

Neues Media Smart-Team

Seit letztern Jahr hat sich die Anzahl der Personen Im Medis Smart-Team verdoppelt. Zum neven
Quartal begrifien wir Anna Keller und Kristin Hecken recht herziich!

Abb. A. 3 Newsletter Ausgabe 02/2019
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NACHGEFRAGT
Kolner Priester berichtet von Social-Media-Erfahrungen

 Kdrzich sind wir auf elnen Artiked mit demn Titel
«Kathollsche Priester als Influencer” gestoBen. Wir
wollten wissen, was dahinter steckt und haben mit
einern angehenden Priester, Christian

Jasper, gesprochen. Er hat uns unter anderem
erzaht, wem er auf Instagram foigt und wie er mit
Hatespeech umgeht.

ee———

| Zum Vidao laterview

NACHGESCHAUT
Geschichte der Werbung

Das Erklrvides informiert Uber die ersten Formen
und die Verbreitung von Werbung. Wie hat sich
Werbung seltdem entwickelt und welche
Werbeformen gibt es heute?

Das Kurzvideo eignet sich optimal fir einen ersten
Einstieg In das Thema ,Werbung®,

r;;‘lll‘ho

AKTUELLES, STUDIEN UND ONLINE-ANGEBOTE

KIM-Studie 2018. Kindheit, Internet, Medien

Seit 20 Jahren untersucht die KIM-Studie das Medienverhalten von Kindern Im Alter zwischen
sechs und 13 Jahren in Deutschiand. Seit der ersten Erhebung hat sich einiges getan: Die
Relevanz des Intermets und somit auch die Nutzung von digitalen Gerdten =t stetig gestiegen.
Wahrend gut ein Drittel der Sechs- bis Siebenjdhrigen mittierwelle zumindest selten online
unterwegs ist, sind mit 94 % fast alle der 2woif- bis 13-J8hrigen regeima8ige Intemetnutzer.

Nachfolgend einige Ergebnisse der Erhebung:

5 % sehen mesdestens

sinmal pro Woche fem”

74 % seten Wghch fer

Kinder, Internet, Medien

‘:.‘-u:::.-vu~.---~m-«--un~mwu IT!G".:’:(‘)‘QQ)(‘

Qe 4 Sk TUER B | TE] Wt b s et 11 St

Quelie: Med: 3 For g d [mpfs {2019)): KIM-Studie 2018, Kindhelt,
Medien. B hung zum @ sechs- bis 13-38hriger.
r —
Jor Stuse

Fortfiihrung Abb. A. 3 Newsletter Ausgabe 02/2019
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Die bekanntesten Influencer bei Kindern

Etwa die Hilfte der befragten Kinder In der KIM-Studie 2018 nutzen YouTube. Debel nutzt die
Haifte der YouTube-Nutzer Angebote von Bloggern bew., YouTube-Stars. Die populirsten Kandle
mit einer kurzen Beschrelbung gibt's hier:

Dagmara Kazakov alias Helko und Roman
"Dagl Bee™ Lochmann alias "Die
Genre: Beauty, Ufestyle, Lochis™

eigene Drogene-Marke Genre: Comedy, Musik

YouTuber, Musiker (Ab
geht's / 22Zwilling),

Schauspieler (Bruder vor
Luder”), Tefinehmer bel
e Lr=_ = . .
| YouTebw | Insagrom A% Doy
| YouTete | Inssigram YouTete  Instigrom
Quelie: M her Forschungsverbund {mpfs (2019)): KIM-Studie 2018. Kindheit,
Intemet, Medien. suchung zum Med g sechs- bis 13-)8hnger, Seite 45.

Unboxing YouTube. Im Netzwerk der Profis und Profiteure

Ober die Haifte der 100 YouTube-Kandle mit den hochsten Abonnentenzahlen In Deutschiand wird
von Influencern betrieben. Kinder zwischen acht und 132 Jahren bilden dabe! einen grofien Tell

des Publikums. Neben mal mehr, mal weniger krestivern Content beinhaken die produzierten
Fliimcips oftmals noch tradierte Rollenbilder. Das ergibt zumindest die qualitative Inhaltssnalyse
der Top-100-Kandle in der Studle ,Unboxing YouTube® der Otto Brenner Stftung. AuBerdemn
zelgen die Ergebnisse, dass YouTube zunehmend such fur kommerzielle Zwecke genutzt wird,

Influencer-Marketing

in 65% der deutschen Top 100-
Kandle findet sich Werbung
oder produktplatzierung

gohen Top

jenen 4¢f

reinen

73% dey Top 100-k
elgene
2 gene chhamhsIng-Pmdukr
=1 J :
nen eigenen Onhnoshup :
eigene Produky

analp haben

Oder
linien

Pt S Uy ———" mediasmart
. (R 1A ' 330 ST 1o - e 8 A AR P M

Quelle: Prof, Dr. Frohbrodt, Lutz/Floren, Annette {2019): Unboxing YouTube. Im Netzwerk der Profis und
Profiteure. Otto Brenner Stiftung, Frankfurt am Main.

- D St
| s e
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FUNDSTUCK

Die Waldfibel-App

Sound On: Biatterrauschen und Vogelgezwitscher dirfen bel diesem digitsien Waldspaziergang
nicht fehlen. Die Waldfibel-App ist die passende App fir kieine Naturfreunde. Sie wurde vom
Sundesministerium fir Emahrung und Landwirtschaft entwickelt und [adt alle von Kiein bis Gro8
dazu ein, den heimischen Wald und seine Bewohner splelerisch besser kennenzulernen. Neben
spannenden Informationen zur Geschichte des Waldes, zu Baum- und Tierarten oder der
Forstwirtschaft kénnen die Nutzer Ihr Wissen bet einern Baum-Splel oder dem grofen Wald-Quiz
testen. Sogar die Moglichkeit einer Baumhohenmessung gibt est

Jor Websaite der Mpp fur melw Infos

W Teat e e Te Nutme matt " Numarinasn” Fraces ond anders sng
nger et

Macis Smart aV.
Teloton 2224428240 et
e redanTan te

vamwar ascr Oswce Sovre Nacon G
Andas Satucts Soaisiame, Doelvate nde Varntende: Comelia Kiete, Stalvnrende Waroance
Trames iirae frataneten e VistIeode

GeactatAtenr I Nohad Hass mickael Nass@TecauTat te
TAdairies e Langentath s arcerbachETadasTan da freln acker e Sechken@medanran o
ShrSicte UrtabaTactts beger, wenn 3t Enoes vermucis, bel Made Tmasa V. Dis Recdetoion van Made Smar o.V. (amiven sese

Gaacwrie 10 Ze vt satnmer Links

Wers Sia en MewtleZer nicht e ate) wclnr, Srrer Die alch C s aSTeZen

30190 Veda Iat e
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Halio liebe Leser*innen,

%0 schnell wie der Sommer gekommen &2, kdopft auch schon wieder der Herbst an die Media Smart
Birotor, Aber der hat ja bekanntiich auch seine schiinen Seiten, belsplelswelse unseren aktuelien
Newsletter! Neben spannenden News von Medla Smart gibt es auch wieder ein Machgefrage-
Interview: In einem schénen Biergarten am Halterner See & wird | Raphael Brinkert,
Deutschiands 3 hneten Sport , zu Themen rund um Socal Media und Fake
News interviewen. ummmmmwmmam Uberblick Uber das
Themenfeld In-Game-Advertising” und verschied hérige Werbeformen.
A@cdanbbmwﬁkﬂcdnge&wbrmmd«.nmmsndbmw;uumdv
Studie Jugend/YouTube/Kulturelle Bidung. Hortzant 2019 zusammengestellt.

Viel herbstiiches Lesevergnugen wonscht thnen
das Media Smart-Team

MEDIA SMART E. V. AKTUELL

+++ Neues Grundschulpaket in Arbeit +++

Viel wollen wir noch nicht verraten, aber 5o viel sel gesagt: Wir arbeiten an elnem Update unserer
Grundschulmaterialien! Neben einem neuen Lock kénnen sich Padagog*innen, Lehrer*innen und
Etern auf ein interaktives, multimediales und modulares Paket freven, welches sich einfach

und effizient in den Unterrichtsalitag Integrieren l8sst, Mt dabed sind neve Themeninhalte nend um
Digitalisierung, Nachhaltig Smart Speaker und Infi i

Smart Speaker Projekt

Unser Projekt zum Thema Smart Speaker & Sprach 1" 18uft In Phase 2| Unsere
Recherchen sind abgeschiossen und haben gezeigt: Smart Speaker wie Amazons Echo oder Apples
Homepod haben einen groSen Stellenwert in Familien mit Kindermn. Zwar haben die meisten Kinder

Im Gegensatz zum Smartphone kelnen e Smart Speaker, aber Uber die Prisenz des
sma&mmnmmwnmummaﬂmmmmm
Deshalb hat Proj b Anna vier neue Mitbewohner, die In Boxen leben und sich

konstiiche Inteligenzen nennen. Mit diesen unterhdit sie sich elfrig, um herausnifinden, wo

p Jugendschutz legen. Nebenbel bastelin wir an den
Unterrichtsmatenialien fir Grundschule und weiterfUhrende Schulen. Unser erster Sim zum Thema
Werb de: Smart Sp * ist in der Rohfassung komplett und wird bald von
professionellen Synchronsprechern besprochen. Im November stellen wir das Projekt auf der
Jehrestagung der DGPuK (der Deutschen Gesellschaft fur Publizistik und Kommunikation) vor und
tauschen uns mit and: Vortragenden aus der med di chen Fachwel dariber aus.

e Crdy - ™

~Werbung im Kinderumfeld” - Gastbeitrag im KIMK Blog

Unser Geschiftsfihrer Dr. Michael Haas hat einen Gastbeitrag filr den Blog vom Kinder & Jugend
Marketing Kontor (KJMK) geschrieben. Darin stelit er die Arbeit von Media Smane. V. vor und
erklirt, warum es wichtig ist frilhzeitiy Werbekomp 1 bel Her ch

sufzubsuen. Unter anderem besichrelbt er dafir die vier SSulen der Werbemedienkompetenz:
Werbemedienkunde, Werbemedienknitik, Werbemediennutzung und Werbemediengestaitung.

- Zum Beltray |

Fortfiihrung Abb. A. 4 Newsletter Ausgabe 03/2019
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NACHGEFRAGT
~1ch glaube, dass Jugendliche Werbeprofis sind”

* ' For ein Interview mit Raphael Brinkert hat e
| uns an den Hakterner Stausee verschlagen.

" Deutschiands meistausgezeichneter Sport
Marketer hat uns unter anderem verraten, wie
er sich einen werbekompetenten Jugendlichen
vorstellt und welche Herausforderungen das
Intemet und Social Media fir Heranwachsende,
aber auch fir Elitern und Padagog *innen mit

sich bringen,

Do Raphaw’ Deiriact, artsigraichar Sport Macketer,
Sringer von Jung won Matt'soorts und dar Raphael Scinkert GmdM

r --- —_
| Zum Video lnterview
| Seuntiie-hdeuokt MM |

NACHGESCHAUT
In-Game-Advertising

In-Game-Advertising Ist aus digitalen

Splelen nicht mehr wegzudenken. In

spaBigen Games verpackt begegnet diese
Werbeform tagtiglich wielen Kindern und
Jugendlichen - ob am Computer cder auf dem
Smartphone. Unser ErkiSrvideo gibt elnen
Uberblick Uber die Bedeutung und die
verschiedenen Formen von In-Game-
Advertising.

Zum Video |

AKTUELLES, STUDIEN UND ONLINE-ANGEBOTE

Kinder-Medien-Studie 2019

Die Kinder-Medien-Studie 2019 gitt zum dritten Mal Binblicke in die Medienwelt der Vier- bis 13-
J&trigen in Deutschiand. Die Erhebung zeigt urter anderem, dass Kinder in threr Fretzet vor allem
Freunde treffen und drauBen sind. Sie geben laut Studie gemne ihre Meinung kund und beteiligen
sich mit Freude an Gesprdchen in (hrem Freundeskrets. Auflerdem gehtet Lasen zu ihren liebsten
Frezetbeschaftigungen. In unserer Grafik haben wir daher einige Ergebnisse Im Minblick auf den
Zeitschriftenkonsum von Kindem zusasmmengestelit.

Kinder-Medien-Studie 2019

76 % lesen Biicher, Nidee & Zeltschiifien 52% gaben ihe Taschengeld
Zeitschriften, Magazine fiir Kinderzeitschriften aus*

—-—
oder Comics* P, "
91 % geben an, dass sie _ 94 % der Sechs. bis Neun.
Zeitschriften lesen, weil sie —, Jihwigen blittern Zaitschriften
dabel etwas lernen kénnen* A melst vollstindig durch
83 % derjenigen, die . Sitern vertrauen
Ex o g Zeltschriften vor allen
wischentlich nutzen, finden o -
Werbung in ihnen gut'*
i o B Ko e i 1
e s e en B b e oA W A NI
0—‘1!7':&1!&-’&*‘ IW-’Q#MI'V'h-».--(- nl:r:‘,;: m’a‘w

Quetie: Kinder-Medien-Studie 2019
o SwiSa |
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Jugend/YouTube/Kulturelle Bildung. Horizont 2019
Die Studie vom Rat fiir Kulturelle Bildung &2 eine représentative Umfrage unter 12- bis 19-28hngen
zur Nutzung kultureller 8ddungsangebate an digitalen Kuit Im Folgenden haben wir

einige der Ergabalsse sufgefihrt. Sle zelgen, dass YouTube als digitales Leltmedium eine zentrale

Rolle bel den Lerngewohnheiten von Jugendlichen splelt. Fast zwel Drittel der befragten YouTube-

Nutzer*innen wilrschen sich sogar eine kritischere Auseinandersetzung mit der Flattform und den
Videos im Unterricht.

immer und Gberall verfigbar sind® -

Uber die Hilfte der YouTube-Nutzer*innen

winscht sich bel der elgenen Videoherstellung
stirkere Unterstittzung von der Schule®

Quede: Rat for Xutturelle Bidung e. V. (Hg.) (2019): Jug YouTube/ Bidung. 2019.
Eine reprisentative Umfrage unter 12- bis 19-)8hrigen zur Q Blidungsang an
digitaten Kulturorten.

FUNDSTUCK
meine-forscherwelt.de

In diesem virtuellen Forschergarten von der Stiftung Haus der kieinen Forscher™ kdnnen Kinder
gleichzeitig etwas lernen und sich austoben. meine-forscherwelt de |&dt Vor- und Grundschulkinder
auf interaktive Entdeckungsrelsen ein. In keinen Lemsplelen wird ihr Forschergeist gefordert und
gefdrdert. Dabel geht es um alitigliche Themen rund um Natur, Technik und Nachhaltigkeit. Die
Kinder lemen splelertsch etwas Cher Militrennung oder emeuerbare Energlen. Viele der Splele sind
zusdtzlich als kostenfrele Apps erhiitlich. Die Stiftung bietet auf ihrer Website auBerdem Hinwelse
fiir Bten und P&dagog*nnen an, wie diese die Kinder belm Forschen und Entdecken begleiten
konnen.

Fortfiihrung Abb. A. 4 Newsletter Ausgabe 03/2019
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Hallo liebe Leser®innen,

Welhnachten steht vor der TOr: Sevor Sle die digitalen Gerfite fir das leckere Festessen und die Zeit
mit 1hrer Familie besettelegen, haben wir noch unseren letzten Newsletter fir das Jahr 2019 fur

Sle! Media Smart hat auf der Advertising Literacy Konferenz in Wien einen Vortrag zum Thema
Smart Sp g AuBlerdem waren wir flir das aktuelle Nachgefragt-Interview zu Gast Im
Studio der beiden YouTuber Bennl und Dennis Wolter. Einige spannende Ergebnisse der 18. Shell
Jugendstudie haben wir ebenfalls fur Sie gef: sowie die Top Drel der
meistgeschauten YouTube-Videos 2019 in Deutschland sufgelstet. Zuletzt stellen wir noch

das Tool Programmieren mit der Maus vor, mit dem Grundschulkinder spledensch

programmieren lemen kénnen.

Wir wiinschen Thnen frohiiche und besinnliche Wethnachten sowle einen guten Start In das Jahr 20201

Es grift Sie herzlich
das Medis-Smarnt-Team

MEDIA SMART E. V. AKTUELL

Smart-Speaker-Projekt: Alexa in Wien

Media Smart war vom 27, bis 25. November zu Gast auf der Advertising Uiteracy Konferenz Dealing
with Persuasive M ges n a Complex Media E iment” In Wien. Wir prisentierten das Thema
LAlexa, adv(ert)ise me! How digital and smart  challenge advertising literacy and
Its training amongst children™. Dabel konnten wir uns tber groBes Interesse und spannende
Rixkfragen seltens der Zuhbrer*innen und anderer Vortragender freven. Veranstalter der

Kenferenz waren die DGPUK (Deutsche Gesellschaft fur Publizistik und Xommunikation) und die
Universitit zu Wien. Teligenommen haben Forschungsteams aus ganz Europa, u. a. von der
Amsterdam School of Communication Ressarch (Niederlande) und von der Ghent University (Beiglen).

NACHGEFRAGT
Zu Gast im Studio des YouTube-Kanals World Wide Wohnzimmer

Media Smart goes YouTube: Die YouTuber Benni
B und Dennis Wolter haben uns in das

Studio Ihrer YouTube-Show World Wide
Wohnzimmer eingeladen. Das
Unterhaltungsformat gehéet seit 2017 zum
Angebot von funk. Im Nachgefragt-

Interview erzihlen uns die beiden unter
anderem, wie sich YouTube seit |hrem Einstieg
2010 verndert hat und was lhre Meinung zum
Thema Kids-Influencing Ist. In der langen
Interview-Version auf YouTube erzihlen sie noch vieles mehr - von Ihrem Bensfsalitag, uber enste
BerUhrungspunkte mat digitalen Medien bis hin zu méglichen Gefahren sozlaler Pisttformen,

Dict: Banei und Danniz Wolter, YouTuber and I¥usncer

{ Jum gekiizien nterview '

| mttsadtadndhihdil |
| Zwm gesamien lsarview
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AKTUELLES, STUDIEN UND ONLINE-ANGEBOTE
18. Shell Jugendstudie

Die 18. Shell Jugendstudie hat 2.572 Jugendliche im Alter von 12 bis 25 Jahren zu threr
elungen und Orientierungen befrs

.Eine Generation meldet sich zu Wort" zeigt, dass die junge Generat

Die Studie mit dem Untertite
n wieder mehr

Leberssituation und thren £

Anspriche hinsichtiich der Gestaltung threr Zukunft formubert sowse mehr M ache in Poltik und

Geselischaft fordert. Vor allern Themen wie Umweltschutz und Klimawandel ben an Bedeutung
gewannen. Das Internet 5t die wichtigste Informationsguelle, wenn es um politische Themen geht
Dabed steht die Mehrheit der Befragten dem Intermet und den sozialen Netzwerken Uberwiegend mit
Bedenken und Verunsicherung gegeniber. Einge dieser Ergebnisse haben wir fir Sle
Zusammengefasst:

Einstellungen von 12- bis 25-Jdhrigen zum
Internet und zu sozialen Netzwerken*

« 60 % der Befragten finden es (gar) nicht gut,
dass Konzerne wle Facebook oder Google mit
den Daten der Nutzer viel Geld verdienen.

Ebenso viele befhrchten, dass man keine
Kontrolle Gber die eigenen Daten hat

Uber die Halfte ist sich der Gefahren von
Hate Speech und Fake News bewusst,

40 % der Befragten finden, dass man beiden
sozialen Netzwerken dabei sein muss, um
mitzubekommen, was die anderen so
machen.

Junge Frauen stehen dem Netz insgesamt
kritischer gegentber als junge Manner.

“Quwite: 18 Shedd Jugmadutscie: Senlx Dufeagurgen wan 2572 jugenchichs e Alie scn 1 56 23 Jetren
Gremh setit ervdht

Quelde: Shell Deutschiand Holding (Hrsg. ) (2019): 18. Shell Jugendstudie. Jugend 2019. Bine Generation
meidet sich zu Wort

Die Top YouTube-Videos 2019 in Deutschland

Der YouTube Creator Blog listet jedes Jahr die erfolgreichsten YouT ube-Videos iger und -

Musikvideos auf. 2019 produzierten die Influencer R 8am und das Late-Night-Format Late

Ngfit Beriin die drel Top-Videos mit den meisten Aufrufen von YouTube-Nutzer*innen

1. Die Zerstirung der 2 MARC-QEN in ASOZIAL 3. Capital Bra X Klaas -
CDuU. Die Gang ist mein Team
Rezo ja lol ey Julien Bam Late Night Berlin
16.411.847 Aufrufe 15.151.435 Aufrufe 8.665.300 Aufrufe
(Stamd 13.12.2019) (Stang 13.12.2019)
Zum Vidso Zum Video Zum Video

Fortfiihrung Abb. A. 5 Newsletter Ausgabe 04/2019
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Quetie: Creator Biog. Der offiziele 8log for YouTube-Partner und Creators. URL: https://youtube-creators-
de.googleblog.com/2019/12/youtube-rewind-das-sind-die. eml.
Zw gesamten Aullisseng

FUNDSTUCK
Programmieren mit der Maus

Mit der zunehmenden DigRalisierung wird auch die Fahigkeit programmieren zu kénnen immer
mit der Maus kianen Kinder ab der 3. Klasse splelerisch ente

Htiger. el Prog
Grundlagen lernen. Das Progr Lemspiele, In denen die Kinder Variablen, Schieifen und
1 und anschiieSend eigene Keine Animationen und Wimmelblider erstellen

Das Progs kann suferdem in den Grundschulunterricht integriert werden. Dafir gidt es

sogar passendes Begleitmatenial fiir Lehrer®innen.
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IV. ERFOLGREICHSTER TWITTER-POST

@ o

Kinder sind beliebte Fotomotive. Doch wollen sie, dass
ihre Fotos im Netz landen? Die Bilderserie
#deinkindauchnicht macht auf die Bild- und
Personlichkeitsrechte von Kindern aufmerksam.
bit.ly/2FCPriC

Diese Grafik von @SCHAU_HIN kann helfen sich selbst
zu Uberprtfen.

ICH HABE EIN FOTO VON MEINEM KIND |SCHAU

AUFGENOMMEN, DAS ICH ONLINE TEILEN (1) RNz
MUOCHTE... UND WAS JETZT? s

TEGT ESDEIN KND
N TINER INTINEN
TUATION?
WARE €5 0 UNANGENTIM,
P » WENN 50 I FOTO VON
DI ONLINE WARE!

~xte pomere Nerrasd iscche

Fok von 5h I etz 90 a5

S ormaets Wacke 1ande perre.

S pomen bt .o 404
warmacrng da de Ferpiics

S G 0l Qo) Dot

mwu-mmmm

-umwul!uro'm
IS NETZ GESTELLY

1ST BN KING UND SIND ALLE EUTERNTERE
0GR CRIEWMCSRCRECHTICTEN MIT 86K
\ TULIN 915 BLDES TINVERSTANGEN
ey 0@\

Acue e trexchaturq & Andesen
nd poste den B4 besaey riche

HAST DU DEINE SICHERHEITSEINSTEL

un(.nlmmlu WSTOR

mulmmmlmm

—_— CINWILLCUNG WEITLRCIBEN,

[_ Wunnmm
Y7 bms detm Erntshagan und el stder °®

€261 B3 000 e SFemtbcn goposm wird X

GUTE ENTSCHEIDUNG!

mdmrmmkn{x--nnﬂut&mlw denes e
A wese 5 [
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4:43 nachm. - 26. Marz 2019 - Twitter Web Client

1|1 Tweet-Aktivitat anzsigen

17 Retwests 31 .Gefalit mir'-Angaben

Abb. A. 6 Erfolgreichster Twitter-Post 2019

Tweet-Aktivitét
_ Impressions 11.216
MediaSmart e. V. @MediaSmart_eV
Kinder sind beliebte Fotomotive. Doch wollen 5 2
sie, dass ihre Fotos im Netz landen? Die Interaktionen insgesamt 21
Bilderserie #deinkindauchnicht macht auf die " . 103
Medieninteraktionen

: Bild- und Persénlichkeitsrechte von Kindern
-~ ' aufmerksam. Link-Klicks 64
https:/ibit.ly/2FCPriC

_Gefallt mir-Angaben 31
Diese Grafik von @SCHAU_HIN kann helien T 27
sich selbst zu Oberpriifen
pic.twitter.com/X3Jn3YQLZg Profilklicks 18
Retweets 17
Hashtag-Klicks "

Abb. A. 7 Twitter Analytics von erfrolgreichstem Twitter-Post am 8. Oktober 2019
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V. WIMMELBILD IM SCHULBUCH ,WISSEN — KONNEN — HANDELN: GEOGRAFIE UND
WIRTSCHAFTSKUNDE*“

Werbung ist iiberall

Mit gut gewahlten Zeichnungen oder so genannten Wimmelbildern kdnnen Kinder selbst entdecken, wo es Giberall Werbung gibt.
Dabei ist es noch nicht nétig, dass sie lesen kénnen, weil sich Werbung vor allem durch bildhafte Elemente von anderen Schrift-
zdgen hervorhebt. i R ;

Zeichnungen und Bilder haben gegeniber _
Fotos meist den Vorteil, dass man die un- &
terschiedlichen Kategorien von Werbung |
besser in einer Abbildung vereinen kann
als im Foto (s. Beispiele Abb. 111.1 und
111.2).

Lassen Sie die Kinder im Wimmelbild mog-
lichst viele Werbeformen finden. Danach
sollen die Kinder versuchen, die Art und
Unterschiede der Werbeformen selbst zu nEw

beschreiben. S AIUIEL

Zusatzaktivitat: Bei gemeinsamen Ausgan-
gen oder privat mit ihren Eltern finden die
KinderselbstWerbeformenim éffentlichen
Raum und bringen Fotos davon in den
Kindergarten mit. Mit diesen kann eine

Wandcollage gestaltet werden. Abb, 111.1; Piccadilly Circus in London mit verschiedenen Werbeformen. Man sieht zwar

zufallig eine Buswerbung, aber 2.B. keine Plak d, keine Litfasssdule, keine Werbung auf
Bildschirmen, keinen Verkaufsstand mit Werbung usw.

»

THIKING

s

il ~aii

i

Abb. 111.2: Wimmelbild zu verschiedenen Werbeformer. Hier konnen bewusst allé gawiinschten Werbeformen miteinands igt werden. (Mit
freundlicher Genehmigung von Media Smart e. V., www.mediasmart.de)

Abb. A. 8 Wimmelbild in Schulbuch ,, WISSEN — KONNEN — HANDELN. Geografie und Wirtschaftskunde”
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VI. PRESSESPIEGEL

von Gast | Aug 27, 2019 | Geselischaft, Werbekompetenz

Egal ob digital auf YouTube, Instagram und Co. oder analog auf der Litfalksaule

neben der Bushaltastelle: Werbung begegnet uns jeden Tag und dberall. Sie

gehdrt zur Lebensrealitat der Menschen von heute und damit auch zu der von
mediasmart Kindern und Jugendlichen — und wird dementsprechend nicht selten kritisiert.

Aus medienpadagogischer Sicht ist es aber weder realistisch noch sinnvoll,
Werbung fir Kinder per se zu verbieten oder zu versuchen, Kinder und

Jugendliche vor deren Einflissen zu bewahren.

Vielversprechender ist es, frahzeitig Werbekompetenzen aufzubauen. Ein
Dieser Artikel stammt von M konstruktiver Umgang mit Werbung ist das A und O: Junge Menschen sollen in

V., einer gemeinnitzigen diesem Zusammenhang befahigt werden, Werbung und ihre Mechanismen zu

und internationalan erkennen, zu verstehen und auch kritisch zu hinterfragen.

Bildungsinitiative. die sich fur die . - . : g
4 ] Wir, der Verein Media Smart e.V., haben uns die Umsetzung dieses
Férderung von Werbe- und i . - — . I — ..
ildungsauftrages zum Ziel gesetzt. In einem Team aus Medienpadagog®innen
Medienkompetenz stark macht. g 9 g padagog
und Medienfachleuten erstellen wir u. a. Unterrichtsmaterialien fir die Wor- und

In diesem Artikel erfahrst du: Grundschule, die sich mit Werbung in ihren unterschiedlichen

» Wie Mediasmart Kindern dabei Erscheinungsformen altersgerecht auseinandersetzen. Dabei arbeiten wir eng
hilft, frihzeitig mit Expert®innen aus Padagogik, Kindermedienbranche und Schulen
Werbekompetenzan zusammen, um Inhalte zu schaffen, die didaktisch sinnvoll sind und Kindern
aufzubauen Spalk machen.

= Was dis vier Saulan der
Werbemedien-kompetenz sind So kdnnen Schilerinnen und Schiler aktiv und kreativ die Welt der Werbung
« Wie Media Smart e V. arbeitet entdecken und sich dabei spielend Wissen und Skills aneignen, die wichtig sind,
um Werbung zu begreifen und auch zu reflektieren. Wir nennen die Gesamtheit

dieses Knowhows Werbemedienkompetenz.

Abb. A. 9 Gastbeitrag: Werbung im Kinderumfeld - Empowerment als Ziel in der Werbekompetenzvermittlung

XX



Die vier Saulen der Werbemedienkompetenz nach
Baacke/Haas

Unsere Methode beruht auf dem Modell der Medienkompetenz nach Dieter Baacke, einem
Meilenstein in der Medienpadagogik. Demnach gibt es vier Grundpfeiler der

Medienkompetenz, die fir einen reflektierten Umgang mit Medien notwendig sind.

Wir haben diese vier Grundpfeiler weiterentwickelt, indem wir sie an die aktuellen
Besonderheiten ven Werbung und ihre individuellen Erscheinungsformen (z. B.
Addressable Advertising, Content Marketing etc.) angepasst haben. Unsere
Unterrichtsmaterialien bestehen deshalb kinftig aus vier Einheiten, die sich je einer
Kompetenz widmen: Werbemedienkunde, Werbemedienkritik, Werbemediennutzung und
Werbemediengestaltung.

Im Bereich Werbemedienkunde lernen Kinder und Jugendliche das Wesean von Werbung
kennan — was ist Werbung, wie wird sie gemacht, warum gibt es sie und wie funktioniert
sie? So erwerben sie die Fahigkeit, Werbung als solche zu erkennen und die Intention und
Meachanismen dahintar zu verstehan — in Zeitan von Content- und Influencer-Marketing sine
echte Herausforderung.

Werbemedienkritik befasst sich mit kritischen Aspekten von Werbung, z. B. mit den
Fragen: Solite man Werbung immer alles glauben? Oder: Werauf sollte man als Konsument
besonders achten, wenn man mit Werbung konfrontiert wird? Kinder und Jugendliche
diskutieren diese Fragen und lernen so wahrzunehmen, wann und auf welche Art Werbung
ihnen etwas anbieten méchte. Dadurch werden sie angeregt, selbststdndig abzuwagen, ob
sie etwas wirklich kaufen méchten oder blo2 durch Werbung dazu verleitet werden. So
entwickeln sie eine reflektierte Haltung gegenlber Werbung und die Fahigkeit,
Kaufentscheidungen auch rational zu Gberprifen.

Die Werbemediennutzung ermaglicht es Heranwachsenden, ihr theoraetisches Wissen aus
Werbemedienkunde und Werbemedienkritik nun auch aktiv anzuwenden und zu ihrem
Vaorteil zu nutzen. Dabei spielen unter anderem folgende Fragen eine wichtige Rolle: Wie
und wo findet man Werbung, die nitzliche Infos beinhaltet? Und: Wie kénnen es junge
Konsumenten vermeiden, zu viele persdnliche digitale Daten von sich preiszugeben? In
praktischen Ubungen mit verschiedenan Madien von TV bis Intemet entwickeln dis Kinder
und Jugendlichen die Fahigkeit, diese gewinnbringend zu nutzen — inklusive der dort
prasentierten Werbung.

Kreativ wird es mit der Werbemediengestaltung. Hier stehen folgende Fragen im Fokus:
Wie kann ich Werbung nutzen. um meine eigene Meinung zu verbreiten, wie sollte sie
aussehan, auf welchen Median kann ich sie wirksam aufbauzsn und wo verbreite ich sie?
Diese und weitere Fragen konnen die Kinder und Jugendlichen nun mit ihren vorher
erworbenen Kompetenzen beantworten und selbst aktiv \Werbung machen — sei es in Form

eines Plakats fur den privaten Flohmarkt oder in einem Kurzfilm fir Kinderrechte.

Die aufgeklarte Konsumentin oder der aufgeklarte Konsument kann dem Thema Werbung
auf Augenhdhe begegnen und Marketing-Mechanismen gestaltend fur das nutzen, was ihr
oder ihm wichtig ist. Junge Menschen werden so in ihrer Rolle als noch unerfahrene
Marktteilnehmer*innen gestarkt und ihnen wird bawusst, dass sie selbst mittels Werbung zu
Produzenten von Medienbotschaften werden kénnen. Diese Art des Empowerments spielt
eine bedeutende Rolle in der von Media Smart praktizierten partizipatorischen
Medienpadagogik. Deren Grundsatz: Kinder und Jugendliche sollten an allen Aspekten der
Medienwelt aktiv teilnehmen und kreativ teilhaben, statt passiv von ihr Oberflutet zu werden
oder sich komplett von ihr abzuschotten.

Dr. Michael
Haas

Smarte.V

Dr. Michael Haas leitet
seit 2016 den Verein
Media Smart e.V. Er
studierte Erziehungs-
wissenschaften/Medien-
padagogik und erforschte
in seiner Dissertation u.
a. die werberische
Bedeutung von religiosen
Symbolen und Motiven in
Film, Fermnsehen und im
Internet.

Fortfiihrung Abb. A. 9 Gastbeitrag: Werbung im Kinderumfeld - Empowerment als Ziel in der

Werbekompetenzvermittlung
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