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ZUM VEREIN  

1. DIE MITGLIEDER UND FÖRDERER 

Im Kalenderjahr 2019 setzte sich der gemeinnützige Verein Media Smart e. V. aus insgesamt sieben 

ordentlichen und sieben fördernden Mitgliedern zusammen. 

 

Ordentliche Mitglieder: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fördermitglieder: 

 
Bundesverband Digitale Wirtschaft e.V. (BVDW) 

 
Deutscher Verband der Spielwarenindustrie e.V. (DVSI) 

 
Organisation Werbungtreibende im Markenverband (OWM) 

 
Rich Harvest GmbH 

 
september Strategie & Forschung GmbH 

 
VAUNET – Verband Privater Medien e.V. (VPRT) 

 
Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. (ZAW) 

 

 

Im Jahr 2019 ist dementsprechend weder ein neues Mitglied in den Verein eingetreten, noch ist eines 

ausgetreten. 

 

 

 

 
FERRERO Deutschland GmbH 

 
HASBRO Deutschland GmbH 

 
IP Deutschland  

 
LEGO GmbH 

  
Mattel GmbH 

 
Omnicom Media Group Germany GmbH 

 
RTL Disney Fernsehen GmbH & Co. KG 
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Der Vereinsvorstand setzt sich nach vor wie folgt zusammen: 

 

Vorstandsvorsitzender: 

• Claude Schmit (SUPER RTL) 

 

Stellvertretende Vorsitzende: 

• Markus Großweischede (HASBRO) 

• Andrea Katharin Steinkamp (FERRERO) 

• Cornelia Krebs (IP Deutschland) 

• Thomas Hinkel (OMD Germany) 

 

Schatzmeister des Vereins: 

• Dr. Martin Schneider (SUPER RTL) 

 

2. DIE GESCHÄFTSSTELLE 

Die Geschäftsstelle war im Jahr 2019 bis Ende Februar mit einer festen Mitarbeiterstelle (Dr. Michael 

Haas, Geschäftsführer) besetzt, die eine wöchentliche Arbeitszeit von 40 Arbeitsstunden umfasst. Seit 

dem 01.03.2019 gibt es daneben eine weitere feste Mitarbeiterinnenstelle (Laura Langenbach, 

Medienreferentin), deren wöchentliche Arbeitszeit 20 Arbeitsstunden beträgt. Außerdem gibt es eine 

Werkstudentinnenstelle, die ebenfalls mit bis zu 20 Arbeitsstunden pro Woche besetzt wurde. Bis 

Mitte Juni war Lisa-Marie Gormanns als Studentin für den Verein tätig, seit Juni arbeitet Kristin Hecken 

als Werkstudentin für den Verein. Innerhalb der Semesterferien konnten die Studentinnen den Verein 

mit bis zu 40 Stunden/Woche unterstützen. Zusätzlich gibt es seit dem 21.05.2019 bis voraussichtlich 

20.2.2020 die Stelle einer Projektmitarbeiterin (Anna Keller), die den Verein bei einem mabb-

Drittmittelprojekt zum Thema Smart Speaker und Digitale Sprachassistenten (siehe Punkt 7.2) 

unterstützt. 

 

3. DER EXPERTENBEIRAT 

Der ehrenamtliche Expertenbeirat von Media Smart e. V. verzeichnet im Jahr 2019 insgesamt zehn 

Expert*innen aus den Bereichen Wissenschaft, Forschung und Lehre, Bildung und medienpraktischer 

Arbeit. Im Jahr 2019 durften wir Dr. Claudia Lampert, Prof. Dr. Gunnar Mau, Prof. Dr. Friederike Siller 

sowie Maria Schniedermann als neue Mitglieder begrüßen. 

Dem Expertenbeirat gehören an: 

• Prof. Dr. Stefan Aufenanger (Universität Mainz) 

• Uta Brumann-König (Redakteurin und Grundschullehrerin) 
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• Dr. André Czauderna (Cologne Game Lab, Institute for Game Development & Research) 

• Dr. Eveline Hipeli (Pädagogische Hochschule Zürich PHZH) 

• Dr. Claudia Lampert (Leibniz-Institut für Medienforschung │ Hans-Bredow-Institut (HBI)) 

• Prof. Dr. Gunnar Mau (Deutsche Hochschule für Gesundheit und Sport) 

• Lidia de Reese (Freiwillige Selbstkontrolle Multimedia-Dienstanbieter e. V.) 

• Prof. Dr. Friederike Siller (Institut für Medienforschung und Medienpädagogik, Technische 

Hochschule Köln) 

• Maria Schniedermann (Grundschullehrerin) 

• Dr. Michael Haas (Geschäftsführer von Media Smart e. V.) 

 

4. BEITRAGSMODELL 

Das folgende Beitragsmodell für die Mitglieder des Vereins wird seit dem Jahr 2018 verwendet. Die 

Beitragszahlungen sind dabei abhängig von dem Jahresumsatz der Werbetreibenden, Agenturen bzw. 

Vermarkter. So soll eine gerechte Beitragsstruktur sichergestellt werden. Eine genaue Auflistung der 

Beitragszahlungen der Mitglieder von Media Smart e. V. befindet sich im Anhang I. 

Jahresbeitrag ab 2018 Betrag in € 

Ordentliche  

Mitgliedschaft 

Werbetreibende 

Werbetreibende mit  
mehr als 200 Mio. EUR jährlicher Umsatz 18.500 

Werbetreibende mit  
Umsatz zwischen 20 und 200 Mio. EUR 16.500 

Werbetreibende mit  

Umsatz kleiner 20 Mio. EUR 9.500 

Agenturen / 

Vermarkter 

Agenturen mit Netzwerk/ Vermarkter 
14.500 

Alle unabhängigen Mediaagenturen 5.500 

Fördermitglieder 
Verbände und kleine, inhabergeführte Agenturen / 

Unternehmen – keine Privatpersonen! 
1.000 

Abb. 1 Beitragsmodell für die Mitglieder von Media Smart e. V. 

 

5. MEDIA SMART IN EUROPA 

Neben der Initiative hierzulande werden Media Smart e.V. und die damit verbundenen medien-

pädagogischen Angebote wie im Vorjahr auch in neun weiteren europäischen Ländern (Finnland, 
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Belgien, Frankreich, Niederlande, Portugal, Portugal, Schweden, Ungarn und United Kingdom) 

durchgeführt.  
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6. DIE TÄTIGKEITSFELDER DES VEREINS 
  

 
Abb. 2 Tätigkeitsfelder des Vereins 
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7. HAUPTPROJEKTE 

Folgende Projekte standen 2019 im Fokus der Vereinsarbeit. 

 

7.1 AKTUALISIERUNG DER GRUNDSCHULMATERIALIEN 

Im Sommer 2019 hat der Verein begonnen, die Materialien für die Grundschule umfangreich zu 

aktualisieren. Dafür stand der Verein sowohl im persönlichen Gespräch als auch via E-Mail im 

Austausch mit den Mitgliedern des Expertenbeirats. Außerdem fanden Fachgespräche mit 

Lehrer*innen statt, die ihre direkten Erfahrungen aus dem Schulalltag weitergeben konnten. Neben 

neuen Unterrichtseinheiten unter anderem zum Thema Smart Speaker und Sprachassistenten wird es 

auch eigenproduzierte kurze Animationsvideos sowie Hörspiele geben, die einfach und effektiv in den 

Unterricht eingebaut werden können. Dafür hat Media Smart e. V. 2019 mit lokalen Künstler*innen 

zusammengearbeitet, die die Stimmen sowohl für die Videos als auch Hörspiele eingesprochen haben. 

Die Aktualisierung der Grundschulmaterialien soll wie das vorherige Paket kostenlos zur Verfügung 

gestellt werden. 

 

7.2 SPRACHASSISTENTEN UND SMART SPEAKER ENTDECKEN UND (BE-)GREIFEN 

Im Rahmen des von den Medienanstalten Berlin-Brandenburg (mabb) geförderten 

Drittmittelprojektes wird das Thema Smart Speaker und Sprachassistenten im Zusammenhang mit 

Werbung medienpädagogisch aufgearbeitet. Die dafür geschaffene neunmonatige Projektstelle wird 

von der freiberuflichen Online-Redakteurin und Autorin Anna Keller besetzt. Im November 2019 

wurden die ersten Ergebnisse bei der Konferenz „Advertising Literacy: Dealing with persuasive 

messages in a complex media environment“ in Wien präsentiert. Diese Fachtagung wurde von der 

Universität Wien und der Deutschen Gesellschaft für Publizistik und Kommunikation (DGPuK) 

ausgetragen (siehe 15.11). Im März 2020 gibt es eine Info- und Diskussionsveranstaltung zum Projekt 

in Berlin.  

Im Rahmen des Projekts werden außerdem Unterrichtseinheiten zum Thema Smart Speaker und 

Digitale Sprachassistenten für die Grundschule und weiterführende Schule erstellt. Neben 

Unterrichtseinheiten werden auch drei kurze Animationsvideos produziert, die in den Unterricht 

eingebettet werden können. 

 

7.3 AKTION MENSCH PROJEKTFÖRDERUNG / BARRIEREFREIHE WEBSITE 

Media Smart hat festgestellt, dass die Vereinsseite bislang nicht unter dem Aspekt der Barrierefreiheit 

gedacht worden ist. Das sollte mithilfe einer Projektförderung von Aktion Mensch e. V. geändert 

werden. Der Plan ging auf: Dank des bewilligten Antrages kann durch die Fördersumme die Website 

und somit die Vereinsarbeit und Informationen zur Werbe- und Medienkompetenz barrierefrei 
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zugänglich gemacht werden. In diesem Zusammenhang erhofft sich Media Smart einen 

weiterführenden internen als auch externen Lernprozess in Gang zu setzen, durch den mehr Menschen 

für das Thema Barrierefreiheit sensibilisiert werden. In einem ersten Schritt hat das Media Smart-Team 

am 10. Dezember 2019 an einen Workshop vom „Büro für Leichte Sprache Köln“ teilgenommen, der 

einen informativen, spannenden und praxisnahen Einblick in das Thema Leichte Sprache gab und in 

dem aktiv ein erster Text in Leichter Sprache für die Website produziert wurde. Ein weiterführender 

Workshop ist für 2020 geplant. Gleichzeitig wird ab 2020 an der technischen Umsetzung einer 

barrierefreien Vereinswebsite gearbeitet. 

 

7.4 #INTERNETKANNICH - FÖRDERWETTBEWERB DER ERGO STIFTUNG „JUGEND & ZUKUNFT“ 

Media Smart hat sich beim Förderwettbewerb der ERGO Stiftung „Jugend & Zukunft“ mit dem Projekt 

"Der gestohlene Datenschatz von Werbecity" beworben. Die Stiftung setzt sich für die digitale 

Medienkompetenz von Kindern und Jugendlichen ein. Die Projektidee des Vereins - eine virtuelle 

Abenteuerrallye - soll junge Menschen spielerisch für den bewussten Umgang mit digitalen Medien 

sensibilisieren. Im Rahmen unseres Materialupdates sollte ein virtuelles Wimmelbild entstehen, das 

mehrere Lernparcours enthält und einfach in den Unterricht integriert werden kann. Die Parcours 

sollten jungen Menschen mithilfe von Storytelling unter anderem Themen wie Urheberrechte, 

Cybermobbing, Privatsphäre oder Tracking näherbringen. Die Projektidee von Media Smart hat den 

Wettbewerb leider nicht gewonnen. 

 

8. POSTALISCHER VERSAND DER GRUNDSCHULMATERIALIEN 

Die Media-Smart-Materialien wurden im Jahr 2019 weiterhin zahlreich bestellt. Im Vergleich zu den 

Vorjahren zeigt sich allerdings, dass zunehmend das Online-Angebot zum direkten Download der 

Materialpakete genutzt wird (siehe 11.). 

Bis zu einer Neuauflage der Grundschulmaterialien werden aus ökologischen und ökonomischen 

Gründen nur noch die Begleitmaterialien mit den Kopiervorlagen postalisch versendet. Die 

dazugehörigen Sachinformationen stehen allen Interessierten als Download auf der Media-Smart-

Website zur Verfügung.1 

Im Jahr 2019 wurden dementsprechend 389 Exemplare der Grundschul-Begleitmaterialien versendet. 

Damit hat der Verein 125 neue Grundschulen (= Erstbestellungen) in Deutschland erreicht. 

 

 
1 Media Smart e. V. 2011b. 
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9. POSTALISCHER VERSAND DER VORSCHULMATERIALIEN 

Das Vorschulpaket wurde 2019 insgesamt 208 Mal versendet. Davon haben 120 Einrichtungen das 

Paket erstmalig erhalten. 

 

10. DIE ONLINE-INHALTE DER WEBSITE 

Neben den bewährten Hintergrundinformationen rund um die Themen Kinder, Medien und Werbung 

stehen den Pädagog*innen auf der Media Smart-Website weiterhin unsere umfangreichen und 

kostenlosen Lernpakete für den Vorschul- sowie Grundschulbereich zur Verfügung. 

 

11. DOWNLOADZAHLEN UND NUTZERVERHALTEN AUF DER WEBSITE 

Der Verein kann mithilfe des Webanalyse-Tools etracker Aussagen über die Nutzung der Website 

(www.mediasmart.de) treffen: Im Jahr 2019 gab es insgesamt 36.576 Besuche auf der Website. Die 

meisten Besuche sind auf der Seite zu vermerken, auf welcher die Materialpakete zum Download 

bereitstehen (12.556), gefolgt von der Startseite (9.017 Besuche) und der Themenseite „Geschichte 

der Werbung" (5.168 Besuche). 

Die meisten Besuche auf der Media-Smart-Website (38 %2) sind Suchanfragen bei google.com gefolgt. 

24 % der Website-Aufrufe sind über einen Direkteinstieg zustande gekommen, weitere 18 % über 

google.de. Das komplette Grundschulpaket3 wurde 4.047 mal und das komplette Vorschulpaket4 967 

mal heruntergeladen. Zu den beliebtesten Einzelbausteinen gehören die „Arbeitsblätter“ der 

Grundschulmaterialien (2.193 Downloads), die „Anregungen für den Unterricht“ der 

Grundschulmaterialien (1.842 Downloads) und die „Sachinformationen Kinder und Werbung“ der 

Grundschulmaterialien (1.445 Downloads).  

 

12. BESTELLVORGANG 

Seit April 2013 wird innerhalb des Bestellvorgangs erhoben, wie viele Kinder voraussichtlich mit den 

Materialien erreicht werden und wie die Besteller*innen von den Materialien erfahren haben: Dies 

zeigt, dass im Jahr 2019 mehr als 31 % der postalischen Bestellungen (n= 597) aufgrund einer 

Empfehlung getätigt worden sind. Dieser Trend zeichnete sich bereits in den Vorjahren ab. Des 

Weiteren haben die Lehrer*innen, Pädagog*innen und Eltern geschätzt, dass bereits bei dem ersten 

Einsatz der bestellten Materialien – hierbei werden also die angegeben Zahlen aller Besteller*innen 

addiert - insgesamt 15.861 Kinder erreicht werden5. 

 
2 n=36.576 Besuche 
3 Media Smart e. V. 2011a. 
4 Media Smart e. V. 2016a. 
5 Die entsprechende Frage beim Bestellvorgang lautet:  Wie viele Kinder werden Sie voraussichtlich mit den 

bestellten Materialien erreichen (beim ersten Einsatz)? 

http://www.mediasmart.de/
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13. REICHWEITE DER SMART@DBOX 

Mit der im November 2016 erschienenen Smart@dBox6 wurde die Zielgruppe von Media Smart e. V. 

um die fünfte und sechste Klasse erweitert. Bisher gibt es einen Themenbaustein über die Plattform 

Instagram. Weitere Bausteine zu digitalen Themen sind geplant. Die Schnellreader, die je einen 

kompakten Überblick zu einem Themenbereich geben, werden zusätzlich jeweils um praxisnahe 

Anregungen für den Unterricht ergänzt. Im Jahr 2019 wurde die Smart@dBox 590 Mal 

heruntergeladen. 

 

14.  DAS TÄTIGKEITSFELD „KOMMUNIKATION“ 

Um möglichst viel Reichweite und eine positive Darstellung des Vereins Media Smart e. V. in der 

Öffentlichkeit zu erzielen, sind neben der vereinsinternen sowie medienpädagogischen Arbeit auch die 

Öffentlichkeitsarbeit und Kooperationen von großer Bedeutung. 

 

14.1 NEUES PRESSEKIT 

Seit November 2019 gibt es ein neues Pressekit, welches den Verein und seine Arbeit in einem neuen 

Look mit umfangreichen Informationen vorstellt (siehe Anhang II). 

 
 

14.2 DER MEDIA-SMART-NEWSLETTER 

Mit dem Media-Smart-Newsletter informiert der Verein vier Mal im Jahr über Aktuelles aus dem 

Verein, neue Studien und weitere interessante medienpädagogische Themen. Bei den 

Abonnent*innen handelt es sich hauptsächlich um Lehrer*innen, Multiplikator*innen, 

Medienpädagog*innen, medienpädagogische Institutionen, Universitäten, Mitglieder oder 

Kooperationspartner*innen.  

In den ersten drei Ausgaben des Jahres 2019 gab es neben dem Interview in unserem „Nachgefragt“- 

Format7 auch je ein animiertes „Nachgeschaut“-Erklärvideo, das in wenigen Minuten 

Sachinformationen zu wichtigen medienpädagogischen Themen vermitteln soll. Diese werden 

ebenfalls auf der Website8 bereitgestellt und auf den Social-Media-Kanälen verbreitet. Die einzelnen 

Newsletter-Ausgaben befinden sich in Anhang III. 

 

 
6 Media Smart e. V. 2016b. 
7 Media Smart e. V. 2018a. 
8 Media Smart e. V. 2018b. 



12 

14.3 DER MEDIA-SMART-WERBESPOT 

Im Zuge der dritten Auflage des Materialpakets „Augen auf Werbung“ wird seit 2011 der Media-Smart-

Werbespot auf mehreren TV-Kanälen der Mediengruppe, wie z. B. auf SUPER RTL, als Social-Spot 

ausgestrahlt. 2019 wurde der Abspann mit aktualisierten Informationen und dem aktuellen 

Vereinslogo erneuert. 

 

14.4 DER MEDIA-SMART-IMAGEFILM 

Seit Mai 2018 besitzt der Verein einen Imagefilm9. Der Imagefilm vermittelt einen Überblick über die 

Tätigkeiten und den Bildungsauftrag des Vereins. Der Film ist in Zusammenarbeit mit der RTL 

Journalistenschule und make/c entstanden. 

 

14.5 DIE SOCIAL-MEDIA-AKTIVITÄTEN DES VEREINS 

Mit Beginn des Jahres 2013 hat Media Smart e. V. damit begonnen, sich aktiv in Social-Media- 

Netzwerken zu beteiligen. Aus Gründen der Kapazität und zu erwartenden Reichweite lag der Fokus 

2019 vor allem auf der Kommunikation via Twitter. In Zukunft soll die Social-Media-Strategie erneuert 

werden und die Aktivität auf den anderen Plattformen wieder verstärkt steigen, um unterschiedlichste 

Vereinsinhalte und -themen bestmöglich und plattformkonform zu kommunizieren. Dauerhaft 

möchten wir mit unseren Social-Media-Aktivitäten praxisnahe Informationen rund um die 

Medienpädagogik und die Themenfelder Kinder, Werbung und Medien an die Abonnent*innen 

herantragen. 

 

Twitter  

Twitter10
 unterscheidet sich durch die Zielgruppe von den anderen betriebenen Plattformen. Während 

auf Facebook überwiegend Lehrer*innen Media Smart e. V. folgen, sind die Follower*innen auf Twitter 

vermehrt aus dem wissenschaftlichen, geschäftlichen und gemeinnützigen Umfeld.  

Twitter ist nach wie vor die reichweitenstärkste Plattform für den Verein, allein im Jahr 2019 konnten 

105 neue Follower auf Twitter gewonnen werden (2018: 521 Follower; 2019: 626).  

Der erfolgreichste Tweet des Jahres erzielte 5.622 Impressions, wurde 17 Mal geteilt und erhielt 31 

Likes (siehe Anhang IV). 

 

 

 

 

 
9 Media Smart e. V. 2018c. 
10 MediaSmart_eV 2012. 
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Pinterest  

Auf Pinterest11
 haben wir 18 Pinnwände, die nach Themen geordnet sind. Auf den verschiedenen 

Pinnwänden finden Pädagog*innen Werbebeispiele, die zum Beispiel nach „Werbung zu 

Weihnachten“, „Werbeklassiker“ und „Lifestyle-Werbung“ sortiert sind. 

 

Facebook  

2019 hatte Media Smart e. V. auf Facebook12
 185 Abonnent*innen. Durch die Seiten-Insights auf 

facebook.com lässt sich ablesen, dass davon 69 % weiblich sind. Außerdem sind die meisten 

Abonnent*innen (45 %) zwischen 25 und 44 Jahre alt. 

 

YouTube 

Auf YouTube13
 lädt der Verein seine „Nachgefragt“- und „Nachgeschaut“-Videos hoch. Einige 

„Nachgefragt“-Interviews sind auf der Vereinswebsite nur in einer gekürzten Version zu sehen und 

können auf YouTube in voller Länge angeschaut werden. Auf der Plattform befinden sich außerdem 

die audiovisuellen und textlichen Dokumentationen zu dem Projekt Geno-TV. Das Material und die 

inbegriffenen Erläuterungen und Herangehensweisen sollen Pädagog*innen inspirieren und 

motivieren, spielerisch werbe- und medienrelevante Themen im Unterricht zu integrieren. 

 

15.  KONTAKTE, KOOPERATIONEN UND AKQUISE  

Der Verein hat im Jahr 2019 wieder an diversen Fachtagungen und weiteren Veranstaltungen 

mitgewirkt. So ist Media Smart stets über aktuelle medienpädagogische Themen informiert und 

beteiligt sich am Fachdiskurs. Durch diese Aktivitäten ist ein reger Austausch mit unterschiedlichen 

Zielgruppen gewährleistet. 

 

15.1 MEDIENPÄDAGOGISCHER KÜCHENTALK  

Am 5. Februar 2019 fand der von der FSM veranstaltete Medienpädagogische Küchentalk zum Safer 

Internet Day in Berlin statt. Expert*innen aus der Medienpädagogik, Medienforschung sowie dem 

digitalen Raum diskutierten über die Frage, wie Kinder- und Jugendmedienschutz und aktive 

Teilnahme von Kindern und Jugendlichen im digitalen Raum zusammenpassen.  Media Smart wurde 

von dem Geschäftsführer Dr. Michael Haas vertreten. Beim Küchentalk dabei waren unter anderem 

Expertenbeiratsmitglied Dr. Claudia Lampert sowie Cyberkriminologe Thomas-Gabriel Rüdiger. 

 

 
11 Media Smart e. V. 2018d. 
12 Media Smart e. V. 2013. 
13 Media Smart e. V. 2018. 
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15.2 peb-KONGRESS  

Media Smart e. V. war am 20. Februar 2019 auf dem peb14-Kongress „Gesund aufwachsen in einer 

digitalen Welt“ in Berlin mit einem Präsenzstand auf dem sogenannten Interaktiven Markt vertreten. 

Der Verein tauschte sich mit vielen Expert*innen aus und dem Fachpublikum wurden die didaktischen 

Lehr-/Lernmaterialien vorgestellt.  

 

15.3 FACHTAGUNG KINDERWELTEN 2019 

SUPER RTL und IP Deutschland erforschen kontinuierlich die Lebenswelten von Kindern. Auf der 

jährlichen Fachtagung „Kinderwelten“ präsentieren sie in Zusammenarbeit mit unabhängigen 

Instituten neue Grundlagenstudien und zeigen, wie Werbung kindgerecht eingesetzt werden kann. Im 

Rahmen dieser Veranstaltung am 2. Mai 2019 war Media Smart e. V. erneut mit einem 

Informationsstand präsent. Der Verein führte zahlreichreiche Gespräche mit Tagungsgästen und 

verteile nachhaltige Give-aways in Form von Mehrwegfrischenetzen (zur Plastikreduzierung im Obst- 

und Gemüsebereich), die jeweils mit einer Seedbomb und einem Infoflyer bestückt waren. 

 

15.4 MEDIA SMART EXPERTENBEIRATSTREFFEN 

Der unabhängige und ehrenamtlich agierende Expertenbeirat berät das Media Smart-Team bei der 

medienpädagogischen Arbeit, insbesondere bei der inhaltlichen und methodischen Entwicklung der 

Unterrichtsmaterialien. Am 6. Mai 2019 fand ein Treffen der Beiratsmitglieder in Köln statt, bei dem 

unter anderem über die aktuelle Vereinsarbeit und anstehende Projekte diskutiert wurde. So wurde 

auch über die (Weiter-)Entwicklung des Expertenbeirats selbst gesprochen. Die Teilnehmenden 

machten außerdem konkrete inhaltliche Vorschläge im Hinblick auf die Aktualisierung der 

Grundschulmaterialien und gaben neue spannende Impulse für weitere Projekte. Ein Treffen des 

Expertenbeirats soll nun nach Möglichkeit jährlich stattfinden.  

 

15.5 GMK-FACHTAGUNG „SEXUALITÄT UND DIGITALE MEDIEN“ 

Am 3. Juni 2019 nahm Media Smart an der Fachtagung der Gesellschaft für Medienpädagogik und 

Kommunikationskultur (GMK) „Sexualität und digitale Medien. Prävention - Doing Gender - 

Empowerment“ in der Stadtbibliothek Bielefeld teil. Impulse und Diskussionen aus der Forschung und 

Praxis sowie Praxisworkshops vermittelten aktuelle Themen der Medienpädagogik (z. B.  Doing Gender 

auf YouTube und Instagram – Ein Blick auf Selbstinszenierungen von Jugendlichen in den Sozialen 

Medien) und regten zur Erprobung aktueller Methoden für die konkrete medienpädagogischen Praxis 

an.  

 
14 Plattform Ernährung und Bewegung e. V. 
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15.6 SITZUNG AG KRITERIEN VON fragFINN e. V. 

fragFINN ist eine Suchmaschine, die speziell für Kinder entwickelt wurde. Die Besonderheit der 

Kindersuchmaschine ist, dass nur geprüfte Online-Angebote bei den Suchergebnissen erscheinen. Um 

dies zu garantieren, gibt es bei fragFINN einen „Kriterienkatalog“15, der von der AG Kriterien 

regelmäßig erarbeitet und aktualisiert wird. Die AG Kriterien ist eine Expertenrunde von 

Pädagog*innen und Fachkräften. In gemeinsamen Sitzungen werden Richtlinien für die Prüfung von 

Online-Angeboten geschaffen. Ein wichtiges Thema bei der Entwicklung solcher Richtlinien ist auch der 

Umgang mit Websites, bei denen (verdeckte) Werbung auftaucht. Aus diesem Grund ist die 

Fachkompetenz von Media Smart e. V. bei der AG Kriterien von großer Bedeutung. Dieses Jahr trafen 

sich die Teilnehmenden am 14. Juni 2019 in Berlin. 

 

15.7 JFC FACHTAGUNG „BETEILIGEN - BILDEN - BEGLEITEN“ 

Das jfc Medienzentrum hat am 3. Juli 2019 den UPLOAD-Fachtag veranstaltet, bei dem auch Media 

Smart vertreten war. Unter dem Motto „Erziehen in digitalen Zeiten“ erhielten die anwesenden 

pädagogische Fachkräfte in verschiedenen Vorträgen, Diskussionen und Workshops neue Impulse für 

die medienpädagogische Arbeit in einer digitalisierten Lebenswelt. Verschiedene Perspektiven zeigten 

Themen und Methoden auf, wie Pädagog*innen und Eltern junge Menschen in die digitale Zukunft 

nachhaltig begleiten können.   

 

15.8 MEDIENPÄDAGOGIK PRAXISCAMP 

Am 5. und 6. September fand das vierte Medienpädagogik Praxiscamp in Leipzig statt. Das bunte und 

vielfältige Programm beinhaltete unter anderem Themen wie politische Bildung, Nachhaltigkeit, 

Datenschutz und Influencer. Darüber hinaus fand ein reger Fachaustausch statt an dem sich Media 

Smart beteiligte. Die Teilnehmenden aus den verschiedensten Bereichen der Medienpädagogik 

konnten sich über ihre Projekte aus der medienpädagogischen Praxis austauschen. 

 

15.9 NETZWERKTAGUNG „MEDIENKOMPETENZ STÄRKT BRANDENBURG“ 

Die Netzwerktagung ist ein Angebot des lmb - Landesverband Medienbildung Brandenburg und fand 

am 29. Oktober 2019 bereits zum 8. Mal statt. Unter dem Thema „(Smile, Zwinker, Grr) Pädagogische 

Antworten auf die Herausforderungen einer digitalen Kommunikationskultur“ wurde unter anderem 

über zeitgemäße Lehr- und Lernangebote sowie über die Rolle der Medienbildung im Hinblick auf eine 

verantwortungsbewusste Kommunikation diskutiert. Neben spannenden Vorträgen gab es 

 
15 fragFINN e. V. 2018. 

https://eltern.fragfinn.de/ueber-fragfinn/kriterienkatalog/
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praxisorientierte Workshops. Die Projektmitarbeiterin Anna Keller nutzte die Tagung zum 

Fachaustausch und gab und bekam wertvolle Impulse für das Thema Smart Speaker und 

Sprachassistenten in der Medienpädagogik.  

 

15.10 ADVERISING LITERACY-KONFERENZ WIEN 

Media Smart war vom 27. bis 29. November zu Gast auf der Advertising Literacy-Konferenz „Dealing 

with Persuasive Messages in a Complex Media Environment“ in Wien. Anna Keller und Dr. Michael 

Haas referierten zum Thema „Alexa, adv(ert)ise me! How digital assistants and smart speakers 

challenge advertising literacy and its training amongst children“. Dabei konnten Sie sich über großes 

Interesse und spannende Rückfragen seitens der Zuhörer*innen und anderer Vortragender freuen. 

Veranstalter der Konferenz waren die DGPUK (Deutsche Gesellschaft für Publizistik und 

Kommunikation) und die Universität zu Wien. Teilgenommen haben Forschungsteams aus ganz 

Europa, u. a. von der Amsterdam School of Communication Research (Niederlande) und von der Ghent 

University (Belgien). 

 

15.11 SONSTIGER FACH- SOWIE KOOPERATIONSGESPRÄCHAUSTAUSCH  

Im Laufe des Jahres 2019 hat sich der Verein mit zahlreichen Partnern getroffen und seine 

Vereinsarbeit vorgestellt. So fand ein Treffen mit dem „Kinder & Jugend Marketing Kontor“ (KJMK) am 

24. Juni statt. Hier fand ein spannender Austausch statt, infolgedessen Dr. Michael Haas einen 

Gastbeitrag16 über die Arbeit von Media Smart für den Blog des KJMK geschrieben hat (siehe Anhang 

IX). Des Weiteren fand am 5. August ein Gespräch mit dem jfc Medienzentrum statt. 

 

16. DIE KOOPERATIONEN 

Kooperationen sind für den Verein ein wichtiges Instrument für den Wissensaustausch. Der Austausch 

mit verschiedenen Zielgruppen trägt zusätzlich zu einer größeren Reichweite bei.  

 

16.1 DIE KOOPERATION MIT fragFINN e. V. 

Media Smart e.V. steht seit dem Jahr 2009 mit fragFINN e. V. im regelmäßigen Austausch zum Thema 

„Werbung und Kinder im Internet“. Da einige Internetanbieter vorhandene einheitliche Kriterien17 für 

Form, Inhalt und Platzierung von Werbung auf Kinderwebseiten nicht konsequent umsetzen und 

kinderbezogene Werbung im Internet immer wieder in den Fokus einer kritischen Öffentlichkeit gerät, 

 
16 Haas, Michael 2019. 
17 Zu nennen sind hierbei z.B. die Verhaltensregeln des Deutschen Werberats für die Werbung vor und mit 

Kindern und Jugendlichen in Fernsehen, Radio und Telemedien (https://www.werberat.de/werbekodex/kinder-

jugendliche) sowie der Werbekriterienkatalog von fragFinn e. V. (https://eltern.fragfinn.de/ueber-

fragfinn/kriterienkatalog/). 

https://www.werberat.de/werbekodex/kinder-jugendliche
https://www.werberat.de/werbekodex/kinder-jugendliche
https://eltern.fragfinn.de/ueber-fragfinn/kriterienkatalog/
https://eltern.fragfinn.de/ueber-fragfinn/kriterienkatalog/
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möchten die beiden Vereine weiterhin den Austausch unter medienpädagogischen, juristischen und 

wirtschaftlichen Aspekten vorantreiben und gemeinsam für das Thema „Werbung auf Kinderseiten“ 

sensibilisieren.  

 

16.2 RICH HARVEST  

Im Rahmen der Aktualisierung der Unterrichtsmaterialien hat Media Smart kurze Animationsvideos zu 

medienrelevanten Themen erstellt, die als Einstieg in den Unterricht verwendet werden können (s.o.). 

Das Fördermitglied Rich Harvest hat sich bereit erklärt, den Verein bei der Post-Production der Videos 

zu unterstützen: Durch die Integration von zusätzlicher Atmo und Musik werden die Filme weiter 

aufgewertet. 

 

16.3 SIN - STUDIO IM NETZ e. V. 

Der Kontakt zwischen Media Smart und dem SIN entstand während des medienpädagogischen 

Praxiscamps (siehe 15.8). Michael Haas und Björn Friedrich vom SIN tauschten sich über das Thema 

Smart Speaker aus.  Da auch das SIN aktuell medienpädagogische Materialien entwickelt, die Kindern 

und Jugendlichen einen kompetenten Umgang mit Sprachassistenten vermitteln sollen, ist angedacht, 

das SIN zur Projektabschlussveranstaltung zum Smart Speaker Projekt als Referent „mit ins Boot zu 

holen“. 

 

16.4 ZENTRUM FÜR VERBRAUCHERSCHUTZ UND VERLETZLICHE VERBRAUCHER 

Das Zentrum für Verbraucherschutz und Verletzliche Verbraucher möchte mit seiner Forschung 

Menschen unterstützen, die aus unterschiedlichen Gründen in ihrer Rolle als Verbraucher*innen im 

Hinblick auf Kauf- und Konsumentscheidungen Unterstützung benötigen. Mit Prof. Dr. Gunnar Mau als 

Mitglied unseres Expertenbeirats und als einer der Initiatoren des Zentrums konnte sich der Vereint 

über eine mögliche Kooperation austauschen. So soll die Abschlussveranstaltung des Media Smart 

Projekts zum Thema Smart Speaker und Digitale Sprachassistenten ebenfalls in Zusammenarbeit mit 

dem Zentrum für Verbraucherschutz und Verletzliche Verbraucher stattfinden. 

 

16.5 COMIC ON! THEATER ZUM THEMA WERBUNG 

2016 und 2017 war das Präventionstheater Comic On!  mit der Produktion PAPPE LA PAPP unterwegs. 

Die Theaterproduktion ist mit Sitz in Köln als Tourneetheater für Kinder und Jugendliche im 

deutschsprachigen Raum unterwegs. In dem Theaterstück dreht sich alles um die Themen Konsum, 

Werbung und Nachhaltigkeit. Das Stück soll dazu beitragen, dass Grundschüler der dritten und vierten 

Klassen Konsumkompetenz entwickeln, um Werbung so leichter hinterfragen zu können. Das 

Theaterstück dauert 40 Minuten, gefolgt von einer Spiel- und Gesprächsrunde, um das Erlebte zu 
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reflektieren und zu vertiefen. Media Smart hat das pädagogische Begleitmaterial zu diesem Stück 

konzipiert und zur Verfügung gestellt. 

 

16.6 RTL JOURNALISTENSCHULE 

Im Zuge der Umsetzung eines Imagefilms hat Media Smart mit der RTL Journalistenschule 

zusammengearbeitet. Der daraus entstandene Imagefilm ist online abrufbar18. 

 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
18 Media Smart e. V. 2018f. 
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ANHANG 

 

I. BEITRAGSZAHLUNGEN DER MITGLIEDER 

 

Beitragszahlungen Betrag in € 

FERRERO Deutschland GmbH 18.500 

LEGO GmbH 18.500 

RTL Disney Fernsehen GmbH & Co KG 18.500 

  

Mattel GmbH 16.500 

Hasbro Deutschland GmbH 16.500 

  

IP Deutschland GmbH 14.500 

Omnicom Media Group Germany GmbH 14.500 

  

VAUNET – Verband Privater Medien e.V. 1.000 

BVDW Bundesverband Digitale Wirtschaft e.V. 1.000 

OWM Organisation Werbungtreibende im Markenverband e.V. 1.000 

ZAW Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. 1.000 

September Strategie und Forschung GmbH 1.000 

Rich Harvest GmbH 1.000 

DVSI Deutscher Verband der Spielwarenindustrie e.V. 1.000 

Summe 124.500 

Tabelle A. 1 Beitragszahlungen der Mitglieder von Media Smart e. V. 

 

 

Informationen: 

• Die Eingruppierungen der bestehenden Mitglieder beruhen auf folgenden Annahmen der 

Jahresumsätze: LEGO 438 Mill., Mattel 157 Mill., SUPER RTL 151 Mill., Hasbro 29,8 Mill. (Quelle: 

Bundesanzeiger/Statista)19 

• SUPER RTL zahlt freiwillig den Höchstbeitrag.  

• Die Mitglieder teilen dem Verein etwaige Änderungen des Rahmenbeitrages aktiv mit. Media 

Smart hält sich das Recht vor, den Beitrag zu überprüfen.

 
19 Keine Infos zu FERRERO Deutschland, eine Eingruppierung in die höchste Stufe ist jedoch anzunehmen.  
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II. MEDIA SMART PRESSEKIT 

      

      

Abb. A. 1 Media Smart Pressekit 2019 
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Fortführung Abb. A. 1 Media Smart Pressekit 2019 
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III. NEWSLETTER 2019 

 

Ausgabe 01/2019 

 

Abb. A. 2 Newsletter Ausgabe 01/2019 
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Fortführung Abb. A. 2 Newsletter Ausgabe 01/2019 
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Fortführung Abb. A. 2 Newsletter Ausgabe 01/2019 
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Ausgabe 02/2019 

 

Abb. A. 3 Newsletter Ausgabe 02/2019 
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Fortführung Abb. A. 3 Newsletter Ausgabe 02/2019 
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Fortführung Abb. A. 3 Newsletter Ausgabe 02/2019 
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Fortführung Abb. A. 3 Newsletter Ausgabe 02/2019 
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Ausgabe 03/2019 

 

Fortführung Abb. A. 4 Newsletter Ausgabe 03/2019 
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Fortführung Abb. A. 4 Newsletter Ausgabe 03/2019 
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Fortführung Abb. A. 4 Newsletter Ausgabe 03/2019 

 



XIV 

 

Fortführung Abb. A. 4 Newsletter Ausgabe 03/2019 
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Ausgabe 04/2019 

 

Fortführung Abb. A. 5 Newsletter Ausgabe 04/2019 
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Fortführung Abb. A. 5 Newsletter Ausgabe 04/2019 
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Fortführung Abb. A. 5 Newsletter Ausgabe 04/2019 
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IV. ERFOLGREICHSTER TWITTER-POST 

 

Abb. A. 6 Erfolgreichster Twitter-Post 2019 

 

 

Abb. A. 7 Twitter Analytics von erfrolgreichstem Twitter-Post am 8. Oktober 2019
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V. WIMMELBILD IM SCHULBUCH „WISSEN – KÖNNEN – HANDELN: GEOGRAFIE UND 
WIRTSCHAFTSKUNDE“ 

 

 
Abb. A. 8 Wimmelbild in Schulbuch „WISSEN – KÖNNEN – HANDELN. Geografie und Wirtschaftskunde“ 
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VI. PRESSESPIEGEL 

 

                                                

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

Abb. A. 9 Gastbeitrag: Werbung im Kinderumfeld - Empowerment als Ziel in der Werbekompetenzvermittlung 
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Fortführung Abb. A. 9 Gastbeitrag: Werbung im Kinderumfeld - Empowerment als Ziel in der 

Werbekompetenzvermittlung 


